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Über dieses Buch: Live dabei oder über die Medien – Das Erleben 
von Sportereignissen hat gewisse Konstanten, bei denen die Rezepti-
onssituation des Zuschauers zunächst keinen großen Unterschied 
macht. In jedem Fall ergibt sich das Erleben des Sports zunächst aus 
der Beobachtung von Sportlern und deren Leistungen, aus sozialen 
Vergleichen, Sympathien und Antipathien sowie aus Prozessen der 
Identifikation oder Ablehnung. Aber welchen Unterschied gibt es zwi-
schen Live- und medienvermittelter Rezeption? Inwiefern passt sich 
der Sport den Medien an? Welche Rolle spielen Gruppendynamiken 
und -prozesse?

Die medienpsychologische und kommunikationswissenschaftliche 
Forschung zur Produktion, Präsentation und zum Erleben von Sport 
in den Medien kann auf eine mittlerweile 25jährige Tradition zurück-
greifen. Ziel dieses Bandes ist es, u.a. sozialpsychologische Besonder-
heiten der medialen Produktion, Aufbereitung und Präsentation, der 
medialen Rezeption(ssituation) und der massenmedialen Öffentlich-
keitswirkung des Sports zu identifizieren, um damit Argumente für 
eine zumindest partiell genuine Sozialpsychologie des Sports in den 
Medien zu sammeln.

Die Autoren dieses Buches sind: Christoph Bertling, Thomas Bruns, 
Thomas Friemel, Volker Gehrau, Uli Gleich, Thomas Horky, Frank 
Marcinkowski, Mirko Marr, Thorsten Schauerte, Thomas Schierl, Hol-
ger Schramm, Jürgen Schwier, Sarah Senske, Bernd Strauß und Maike 
Tietjens.
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