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Über dieses Buch:  Online-Befragungen, Online-Experimente, Ana-

lysen online gewonnener Daten – Online-Forschung beweist ihre 

Leistungsfähigkeit vor allem im Methodenbereich. Viele Fächer pro-

fitieren, liefern aber auch wertvolle Anregungen: Online-Forschung 

ist damit interdisziplinär. Das zeigt auch das vorliegende Buch: 

Medien- und Kommunikationswissenschaftler, Psychologen, Sozi-

ologen und Wirtschaftswissenschaftler haben daran mitgearbeitet. 

Online-Forschung ist aber auch transdisziplinär. Denn sie erhält aus 

der angewandten Praxis, insbesondere von kommerziell orientierten 

Forschungseinrichtungen und -unternehmen wichtige Impulse. 

Auch dies spiegelt der erste Band der Reihe Neue Schriften zur Online-

Forschung wider: Zahlreiche Fallbeispiele aus Forschungsinstituten 

zeigen anschaulich, wie groß das Spektrum der Möglichkeiten heute 

ist und wie es in der Praxis genutzt wird.

Die Autoren: Gary Bente, Michaela Brocke, Felix Eschenburg, Mirjam 

Fürtjes, Frederik Funke, Holger Geißler, Timo Gnambs, Sven Gocken-

bach, Anja Göritz, Johannes Hercher, Olaf Hofmann, Lars Kaczmirek, 

Andrew Mairon, Uwe Matzat, Sarah Meinhold, Wolfgang Neubarth, 

Sabine Pützfeld, Ulf-Dietrich Reips, Sebastian Sattler, Jan Schmidt, 

Marc Smaluhn, Chris Snijders, Thomas Starsetzki, Barbara Strassnig, 

Monika Taddicken, Axel Theobald, Martin Welker, Olaf Wenzel, Erich 

Wiegand, Evgeny Zlatkovsky.

Über die Herausgeber: martin welker, Dr., ist Wissenschaftlicher 

Mitarbeiter an der Universität Leipzig (Institut für Kommunika-

tions- und Medienwissenschaft, Abteilung Journalistik). olaf wenzel, 

Diplom-Ökonom, ist Senior Research Manager/Director Research & 

Development bei der skopos GmbH.
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