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Stereotype sind Schubladen in unserem Kopf, die zwar auf der einen
Seite als Vorurteile negativ konnotiert, auf der anderen Seite aber
unumginglich sind, um die tigliche Flut von Eindriicken zu katego-
risieren und zu verarbeiten. Wie werden unsere stereotypen Vorstel-
lungen von der Wirklichkeit durch Abbildungen in den Massenmedien
geprigt? Welche stereotypen Darstellungen finden sich in der Bildbe-
richterstattung der Medien, welche Wirkung und welche Folgen haben
sie? Mit welchen Methoden kann man die Funktion und Bedeutung
visueller Stereotype untersuchen? Ob in der tagespolitischen Bericht-
erstattung, in der politischen Propaganda, bei der Darstellung gesell-
schaftlicher Gruppen oder in der Karikatur: Uberall spielen visuelle
Stereotype eine zentrale Rolle. Sie zu entschliisseln ist eine zentrale
Aufgabe der Medienwirkungsforschung. Die in diesem Band zusam-
mengefiihrten Beitrige leisten — auf sehr unterschiedliche Art und

Weise — einen Beitrag dazu.
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