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1. EINLEITUNG

»Der Fuf3ball ist omniprisent. Der Fuf3ball ist dominant. Vom Fuf3ball wer-

den alle anderen Sportarten an den Rand gedringt« (HELMUT DIGEL 2014)."

Die hochsten Umsitze, die meisten Zuschauer, die grofSten Stars, die besten
Einschaltquoten und héchsten Reichweiten — eine »marktbeherrschende
Stellung«bescheinigt dem Fuf$ball in Deutschland der DEUTSCHLANDFUNK
(KUPPER 2017). 2,6 Milliarden Euro pro Saison setzte die Fufsball-Bundes-
liga zuletzt um. Der Abstand zu den folgenden Sportarten ist gigantisch:
Die Deutsche Eishockey-Liga, die Basketball- sowie die Handball-Bundes-
liga kommen jeweils auf ca. 100 Millionen Euro Umsatz pro Jahr.

Nicht nur 6konomisch, auch gesellschaftlich ist FufSball unangefochten:
Fast 7 Mio. Mitglieder hat der pFB. Das sind iiber 2 Mio. Mitglieder mehr
als der zweitgrofste deutsche Sportverband, der Deutsche Turnerbund. Das
sind mehr Mitglieder als der Deutsche Tennisbund, der Deutsche Schiit-
zenbund und der Deutsche Alpenverein zusammen — immerhin die dritt-,
viert- und fiinftgréfSten Sportverbinde der Republik (vgl. DosB 2016a). Ent-
sprechend viele Zuschauer hat Fuf$ball: Rund 13 Mio. Fans? strémen pro
Saison in die Stadien der Fuf$ball-Bundesliga. Von solchen Zahlen kénnen
Eishockey (2,6 Mio. Zuschauer), Handball (1,49 Mio. Zuschauer) und der in
dieser Studie untersuchte Basketball (1,25 Mio. Zuschauer) nur triumen.

Fuf3ball dominiert auch in den Medien: Von 1992 bis heute war stets
eine FuRRball-Ubertragung die meistgesehene Fernsehsendung des Jahres

1 Gastbeitrag von Helmut Digel, ehemaliger Prisident des Deutschen-Leichtathletik-Verbandes
und ehemaliger Direktor des Institutes fiir Sportwissenschaft an der Universitit Tiibingen,
in der Stuttgarter Zeitung (2014).

2 Angaben jeweils fiir die 1. Bundesliga im Fuf3ball, Eishockey, Basketball und Handball in der
Saison 2016/2017.
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in Deutschland (vgl. GERHARD 2006 sowie AGF 2017), wihrend Welt- oder
Europameisterschaften im Handball, Basketball oder Volleyball schon seit
einiger Zeit keine Beriicksichtigung abseits von Ergebnisberichterstattung
mehr finden (vgl. KUPPER 2017). Auch in den neuen, den sogenannten >so-
zialen Medien<, dominiert FufSball (vgl. z.B. PRIEBE 2017).

Der Kampf um Platz zwei

Der erste Platz im deutschen Sport ist vergeben und nichts deutet darauf
hin, dass Fuf$ball diesen in absehbarer Zeit verlieren konnte. Unter den
weit abgeschlagenen Verfolgern des FufSballs tobt ein »Verdringungs-
wettbewerb« (SCHWIER/SCHAUERTE 2008: 122) um Platz zwei, denn auch
dieser lohnt sich (vgl. GRIMMER/HASENBEIN 2013). Auf dem Spiel stehen
Bekanntheit, Legitimation, Nachwuchs, Reichweiten, Quoten und letztlich
vor allem Einnahmen. Wer es schafft, zumindest zum Kronprinz hinter
Konig Fuf$ball aufzusteigen, so die Logik der Verfolger, kann sich einen
Grofsteil des verbleibenden Kapitals von Medien, Sponsoren und Zuschau-
ernsichern.In Medienprisenz (vgl. SCHEELE 2009) sehen viele Sportarten
den Schliissel (vgl. HEINECKE 2014) zu mehr Kapital und damit den wesent-
lichen Trumpf im Kampf um Platz zwei im Sportfeld.

Denn einen eindeutigen Zweitplatzierten gibt es bisher nicht: Eisho-
ckey hat die meisten Zuschauer (vgl. KUPPER 2017), die hochsten Umsitze
und solide Einschaltquoten (vgl. DELOITTE 2015). Handball hat die beste
nationale Liga der Welt, bei grofsen internationalen Turnieren starke Quo-
ten und Reichweiten (vgl. z.B. HANDELSBLATT 2015) und héhere Gewinne
als Basketball (vgl. DELOITTE 2015). Die BBL wiederum ist die »Wachstums-
Liga« (vgl. ebd.) und hat — trotz Wachstumsraten von iiber 10 Prozent pro
Jahr — das grof3te Potenzial, glaubt zumindest Uli HoeneR (vgl. stpDEUT-
SCHE ZEITUNG 2017). Auch Wintersportarten wie Ski Alpin, Biathlon, Ski-
springen und Nordische Kombination sind zuschauertrichtig (vgl. z.B. SPORT.
DE 2018), konnen jedoch nur wenige Aktive aufweisen und finden nur im
Winter statt. Die besten Zeiten fiir Tennis, Formel 1 und Radsport scheinen
vorbei zu sein, doch alle drei Disziplinen haben bewiesen, wie schnell sie
viele Menschen mobilisieren kénnen, wenn deutsche Protagonisten in der
Weltspitze erfolgreich sind.

Dass mediale Aufmerksamkeit im Feld des Sports immer wichtiger wird
und sportarteniibergreifend fundamentale Bedeutung hat, haben verschie-
dene Studien belegt (vgl. z.B. MEYEN 2014; STIEHLER 2012; HEINECKE 2014).
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Nur auf Basis regelmifSiger und umfassender Medienprisenz erhalten bzw.
bewahren Sportarten 6ffentliche Legitimation. Nur tiber Medienprisenz
kann gegentiber Politik und Wirtschaft als zentrale Unterstiitzungsinstan-
zen dauerhaft die eigene Existenz und deren Berechtigung demonstriert
werden. Vor dem Hintergrund der Erkenntnisse zur Medialisierung des
Sports geht diese Arbeit davon aus, dass sogenanntes >Medienkapital<im
Feld des Sports immer wichtiger wird. Als Medienkapital oder auch me-
diales Kapital wirken alle Eigenschaften, Merkmale und Ressourcen einer
Sportart, welche die Aufmerksamkeitskriterien der Massenmedien erfiillen.
Beispiele fiir Elemente von Medienkapital sind Stars, Sportstitten oder auch
eine Dramatik, Emotionen und Narrativitit fsrdernde Wettkampfstruktur.

Sportistlingst ein alltigliches und allgegenwirtiges Phinomen moder-
ner Gesellschaften, ebenso Ausloser als auch Reflektor sozialer Entwicklun-
gen (vgl. SCHAUERTE 2007: 11). Doch die Mehrheit der Auseinandersetzun-
gen des modernen Menschen mit Sport griindet nicht auf unmittelbarem
Erleben, sondern der Berichterstattung der Massenmedien (vgl. ebd.). Auch
was wir iiber den Sport wissen, wissen wir vorrangig nicht aufgrund eige-
ner, kérperlicher Erfahrungen oder zumindest als unvermittelte Zuschauer
am Ort des Geschehens, sondern durch die Massenmedien. Entsprechend
wichtig und folgerichtig ist es, einen weiteren Aspekt in der Wechselwir-
kung zwischen Sport und Medien genauer zu betrachten.

Neben traditionellen Einnahmequellen wie den Erldsen aus dem Ver-
kauf von Eintrittskarten (Ticketing), Fanartikeln (Merchandising), Spon-
soring und offentlichen Férdergeldern sind Sportarten® auf Kapital aus
dem Feld der Medien angewiesen. Denn Ticketing und Merchandising
sind klar beschrinkt: Die Kapazitit von Sportstitten und die potenzielle
Anzahl an Wettkimpfen innerhalb eines Jahres sind begrenzt. Sie lassen
ebenso wenig sprunghafte Steigerungen zu, wie die Gruppe von Zuschau-
ern, die immer wieder Geld fiir immer neue Fanartikel auszugeben bereit
ist. Medienrechte bieten im Gegensatz dazu eine lukrative und potenziell
unbegrenzte Quelle 6konomischen Kapitals, die von Sportarten abseits
des Fuf$balls noch kaum erschlossen ist. Wihrend die Fuf$ball-Bundesliga
allein in der Saison 2015/2016 mehr als 600 Mio. Euro mit Fernsehgeldern
einnahm (vgl. HANDELSBLATT 2016), erhielt die BBL 0,6 Mio. Euro fiir ihre
Medienrechte in der Saison 2014/2015 (vgl. DELOITTE 2015).

3 Gemeintsind damit Sportarten im Bereich des professionellen Sports.
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Forschungsfrage und Forschungsstand

Daher stellt diese Arbeit die Frage, was eine Sportart braucht, um in
Deutschland Platz zwei hinter FufSball zu erkimpfen. Welche Triimpfe
stechen im Feld des Sports? Welches Gewicht hat mediales Kapital? Konkre-
ter Untersuchungsgegenstand dieser Arbeit ist Basketball in Deutschland.
Die fiir Basketball gewonnenen Erkenntnisse werden im Abschlusskapitel
auf das gesamte Sportfeld exploriert. Auf Grundlage von Bourdieus So-
zialtheorie werden Sportarten als kollektive Akteure im Feld des Sports
verstanden, die um Positionen kimpfen. Jede Sportart verfiigt tiber einen
kollektiven Habitus, der von ihrer Entwicklung und Geschichte bestimmt
wird und die Grenzen des eigenen Handelns und somit der weiteren Ent-
wicklung vorgibt. Jede Sportart definiert sich auerdem iiber bestimmte
Eigenschaften, Merkmale und Ressourcen (z.B. Tradition, Sportstitten,
Stars, Abliufe) — ihr Kapital. Ein besonderes Gewicht liegt auf der Unter-
suchung von Medienkapital als Sonderform des symbolischen Kapitals
von Sportarten. Denn Medienprisenz wird aus Sicht der Akteure wich-
tiger, Sportarten schichten folgerichtig entsprechend Kapital um — was
Autoren wie Heinecke und Meyen als >Medialisierung< bezeichnen (vgl.
z.B. HEINECKE 2014; MEYEN 2014).

Fakt ist aber auch, dass ein hoher Medialisierungsgrad einer Sportart
nicht mit steigender Medienprisenz gleichzusetzen ist (vgl. HEINECKE
2014: 449), was eine Untersuchung der erfolgskritischen Attribute umso
bedeutsamer macht. Bestimmte Eigenschaften — etwa sportlicher Erfolg,
Stars oder Tradition — lassen sich nicht intentional und kurzfristig er-
zeugen. Sportarten glauben zwar an die Macht von Medienprisenz und
versuchen, mediales Kapital anzuhiufen. Doch bisher fehlt das Wissen
dariiber, welche Merkmale und Ressourcen hier die michtigsten Triimpfe
sind. Diese Studie hat es sich zur Aufgabe gemacht, diese Liicke theoretisch
fundiert zu schliefSen.

Verschiedene Ficher setzen sich zum Teil seit Jahrzehnten mit der
Sportberichterstattung in den Medien auseinander. Neben der Kommu-
nikationswissenschaft sind es vor allem Psychologie, Soziologie und die
Wirtschaftswissenschaften sowie teilweise auch die Sportwissenschaften,
die hier Impulse geben (vgl. SCHAUERTE 2007). Entsprechend fliefSen in
diese Arbeit auch Erkenntnisse, Theorien und Ideen aus Nachbardiszi-
plinen der Kommunikationswissenschaft ein. So wie den Sport in den
Medien eine »vielschichtige und multiperspektivische Interessenlage«

23



EINLEITUNG

(SCHAUERTE 2007: 10) kennzeichnet, so soll ein solcher Ansatz auch diese
Arbeit kennzeichnen.

Die thematische Tradition des Verhiltnisses von Sport und Medien in
der Kommunikationswissenschaft ist besonders grofs. Aus unterschiedli-
chen Blickwinkeln wird dieses Verhiltnis seit langer Zeit untersucht: Nut-
zungsmotive, Telegenisierung, Visualisierung, Unterhaltung, Vermark-
tung und Werbung, Inszenierung, Okonomisierung, Selbstverstindnis
und Arbeitsweise von Sportjournalisten — die Themen sind vielfiltig (vgl.
z.B. SCHWIER 20023; SCHIERL 20044, 2004D, 2007b; BECK 2006; RANEY/
BRYANT 2006; BERTLING 2009; SCHAFFRATH 2010; PEDERSEN 2013; MEYEN
2014; HEINECKE 2014).

Auch zum Kampf von Sportarten um Medienprisenz haben Autoren
verschiedener Disziplinen immer wieder Ansitze und Uberlegungen pri-
sentiert. Unter den Schlagworten >Mediensport<und >Mediensportartenc
werden Fragen zum Verhiltnis von Sport und Medien im Allgemeinen
sowie zu den Selektionskriterien von Sportarten in den Medien im Be-
sonderen aufgeworfen und diskutiert. In den usa wie in Deutschland be-
gann die wissenschaftliche Auseinandersetzung um Sport und Massenmedien
(HACKFORTH/WEISCHENBERG 1978) und Media, Sports and Society (WENNER
1989) bereits in den spiten 1970er- bzw. 1980er-Jahren. Beleuchtet wird
dieses Verhiltnis seitdem u.a. aus (sport-)historischer Perspektive (vgl.
DIGEL/BURK 1999, 2003; FOLTIN/HALLENBERGER 1994; DIMITRIOU 2007;
LEDER/WAGNER 2011}, (sport-)Jokonomischer Perspektive (vgl. SCHIERL 2008;
SCHAFMEISTER 2007; SCHAUERTE/SCHWIER 20044), aus der Perspektive der
Zuschauerforschung (vgl. ZUBAYR/GERHARD 2004; STIEHLER 2003, 2007b;
GERHARD/KLINGLER/BLODORN 2013; NOLLEKE/BLOBAUM 2012; ROTERS/
KLINGLER/GERHARDS 2001; STRAUSS 2002), der Anbieterperspektive (vgl.
BURK/SCHAUERTE 2007), aus Sicht der Medienwirkungsforschung (vgl.
HACKFORTH/WEISCHENBERG 1978; HACKFORTH 1988; GLEICH 2004) SOWie
vor der Frage nach den Anteilen von Unterhaltung und Information in
der Sportberichterstattung (vgl. BERTLING 2009; LOOSEN 2004; STIEHLER
1997, 2003, 2007b; MARR 2009). Weitere Aspekte sind die Inszenierung
von Sport in den Medien (vgl. z.B. HORKY 2001; KUHNERT 2004; SCHIERL
2004a), Sport in der Werbung (vgl. SCHIERL/SCHAAF 2011) sowie Prominenz
im Sport (vgl. sSCHIERL 2007b).

Eine ganze Reihe von Autoren hat auch mehr oder weniger explizit
versucht, allgemeine Merkmale der Sportberichterstattung einerseits,
aber auch Merkmale von medial erfolgreichen Sportarten andererseits,
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herauszuarbeiten. Zu nennen sind hier beispielsweise die Arbeiten von

Stiehler (2003), N6lleke und Blobaum (2012), Kithnert (2004), Gleich (2001),
Schwier und Schauerte (2002, 2008), Zubayr und Gerhard (2004), Pfister

und Gems (2007) sowie Horky (2009). Teils sind die genannten Studien

eigene Beitrige, teils Abschnitte in allgemeineren Beitrigen zum Sport

in den Medien. Insgesamt sind diese Befunde von einer grofden Heteroge-
nitit gekennzeichnet: Nicht nur der Umfang der als erfolgsentscheidend

identifizierten Parameter schwankt stark, auch die Qualitit dieser Para-
meter ist sehr unterschiedlich. Konstatieren lisst sich fiir die angefiihrten

Ansitze aufserdem eine weitgehend unsystematische und grofStenteils

rein deskriptive Herangehensweise ohne theoretischen Unterbau und

empirische Befunde.

Ziel dieser Studie

Die vorliegende Studie schlie3t deshalb an diese Uberlegungen an, macht
allerdings wesentliche Unterschiede: Erstens wird eine kommunikations-
wissenschaftliche Perspektive eingenommen, die zweitens mit Bourdieus
Sozialtheorie theoretisch fundiert ist. Drittens wird fiir eine Sportart — Bas-
ketball — empirisch untersucht, wie sich ihr Kapital zusammensetzt und
die Position im Feld des Sports bestimmt sowie mit dem Habitus zusam-
menwirkt. Viertens entsteht im Schlussteil der Entwurf eines allgemeinen
Klassifikationsrasters fiir Mediensportarten, mit dem weitergehende em-
pirische Untersuchungen moglich sind. So trigt diese Studie theoretisch
begriindet und empirisch fundiert dazu bei, die Position von Sportarten in
einem zunehmend von medialer Aufmerksamkeit bestimmten Feld nach-
vollziehen zu kénnen. Wer verstehen méchte, wo Chancen und Grenzen
fiir Sportarten im Kampf um Aufmerksamkeit und Handlungsspielraum
liegen, hat mit dieser Studie zum Basketball erstmals die Moglichkeit dazu.

Ziel und Anspruch dieser Arbeit ist mit Bourdieu nachzuvollzichen,
wie sich die Position einer Sportart im Feld des Sports bestimmt. Welches
Gewicht hat mediales Kapital als Sonderform von symbolischem Kapital?
Mit welchem Habitus positioniert sich Basketball in Deutschland? Wel-
che Riickschliisse lassen die Ergebnisse fiir den Kampf um Platz zwei im
Sportfeld auf Basis der Theorie zu?

Diese Studie soll in drei Dimensionen gewinnbringend sein (vgl. vowE/
DOHLE 2016: 7): Der empirische Gewinn der Studie liegt in einem besse-
ren Verstindnis der Position von Sportarten im Feld des Sports einerseits
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EINLEITUNG

und der Sportberichterstattung andererseits. Der theoretische Gewinn
liegt darin, dass mit Bourdieus Sozialtheorie eine Gesellschaftstheorie
hoher Reichweite eine kommunikationswissenschaftliche Fragestellung
fundiert. Somit wird beispielhaft der Einsatz von Sozialtheorien in der
Kommunikationswissenschaft illustriert. Zudem trigt dieses Vorgehen
seinen Teil zum empirischen Gewinn der Arbeit bei, indem begriindete
Riickschliisse auf Machtkimpfe in anderen Feldern des sozialen Raumes
gezogen werden konnen. Einen praktischen Gewinn bietet die Studie
Sportfunktioniren, Sportjournalisten und Sportinteressierten. Sie kénnen
die Positionskimpfe in ihrem Feld besser verstehen, Handlungsmoglich-
keiten und -bedarf identifizieren.

Denn dass Sportarten nach mehr Medienprisenz streben und dafiir
aktiv Verinderungen herbeifiihren, ist sportarteniibergreifend gut doku-
mentiert (vgl. MEYEN 2009a; STIEHLER 2012; HEINECKE 2014; DOHLE/VOWE/
WODTKE 2009). Wer seine Position als Sportart verbessern und Platz zwei
erkimpfen mochte, muss die Mechanismen im Feld des Sports verstehen
und berticksichtigen. Erst dann kénnen Ressourcen in Form verschiede-
ner Kapitalien effizient eingesetzt werden, um Zugang zu mehr Kapital
in Form von Einnahmen, Unterstiitzung und Nachwuchs zu erhalten.

Theorieperspektive

Wenn in dieser Arbeit auf die »Denkwerkzeuge« (WIEDEMANN/MEYEN 2013:
9) von Pierre Bourdieu zuriickgegriffen wird, dann nicht nur aufgrund sei-
ner Position eines der nach wie vor einflussreichsten und populirsten So-
ziologen weltweit, der sein eigenes Fach und auch die Nachbardisziplinen
der Soziologie bis heute prigt (vgl. ebd.: 10; BOHEN/HAHN 2002). Sondern
auch, weil die Verwendung einer Sozialtheorie von hoher Reichweite dem
von Meyen et al. (2o11) formulierten Wissenschaftsverstindnis entspricht,
das auf einem systematischen, intersubjektiv nachvollziehbaren und re-
flektierten Vorgehen basiert. Sozialtheorien verringern die Komplexitit
eines Untersuchungsgegenstandes, weil sie »helfen, aus der unendlichen
Fiille von Faktoren genau die herauszufiltern, die am Ende untersucht
werden, und [...] entscheiden, welche Daten zu sammeln sind und wie man
diese Daten [...] zu interpretieren hat« (vgl. ebd.: 33). Sozialtheorien struk-
turieren nicht nur den gesamten Forschungsprozess, sondern erlauben
Verallgemeinerungen, die durch die Nutzung bereits etablierter Begriffe
anschlussfihig sind (vgl. LOBLICH 2016).

26



Wiedemann und Meyen (2013: 11) konstatieren fiir den deutschsprachi-
gen Raum eine zuriickhaltende Rezeption von Bourdieu und seinen Ideen,
obwohl diese erstmals bereits Anfang der 2000er-Jahre in Form eines Auf-
satzes (vgl. BASTIN 2003) ihren Weg in die Kommunikationswissenschaft
gefunden haben. Trotz seiner vielfiltigen und weitreichenden Anwen-
dungsmoglichkeiten auf nahezu alle Fragestellungen der Kommunika-
tionswissenschaft ist ein Bourdieu-Boom (vgl. WIEDEMANN/MEYEN 2013:
11) ausgeblieben. In dieser Arbeit gewihrleistet Bourdieus Theorie, soziale
Praxis mit klaren und trennscharfen Begriffen zu beschreiben, zu verste-
hen und nachzuvollziehen. Denn wenn Kommunikationswissenschaft
anschlussfihig, auch aufSerhalb der Disziplin nachvollziehbar und mehr
als psychologische Forschung mit kommunikationswissenschaftlichen
Gegenstinden sein mochte, ist der Weg iiber Sozialtheorien hoher Reich-
weite mit einem bewihrten Instrumentarium an Begriffen und Konzepten
unumginglich (vgl. ebd.: 8).

Neben der Anschlussfihigkeit sind es vor allem die damit gewonnene
Erkenntnisperspektive und der Praxisbezug, die fiir eine Nutzung von
Bourdieus Begriffen und Konzepten sprechen (vgl. ebd.: 9). Denn Theorie-
arbeit war fiir Bourdieu nie Selbstzweck oder blofdes Mittel zur Theoriebil-
dung, sondern stets konkret und problembezogen ausgerichtet (vgl. MEYEN
2009b: 324£.). Soziale Welt wird analysiert und damit nachvollziehbar.

Bourdieu mdchte soziales Handeln durch eine Uberwindung des Du-
alismus von individuellem Handeln und gesellschaftlichen Strukturen
erkliren. Dieser Ansatz erscheint ideal fiir eine Arbeit, die zum einen die
Handlungslogik und das Verhalten von Akteuren untersucht und zum an-
deren die zugrunde liegende Struktur und Geschichte des sozialen Raumes
in den Blick nimmt, welche Handlungslogik und Verhalten wechselseitig
beeinflusst. AufSerdem ist Bourdieus Ansatz sehr gut geeignet, um dyna-
mische Entwicklungen nachzuzeichnen und zu erkliren: Akteure kimpfen
prinzipiell permanent um Positionen im sozialen Raum; Spielregeln und
Machtverhiltnisse in den Feldern dieses Raumes sind historisch gewach-
sen, verindern sich aber immer wieder. Bourdieus Denkwerkzeuge helfen,
diese Entwicklungen besser zu verstehen und zu beschreiben.

Untersuchungsgegenstand

Warum fokussiert diese Studie in ihrer empirischen Untersuchung auf Bas-
ketball? Erstens haben die Verantwortlichen der BBL grofde Ziele: Bis zum
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