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Über dieses Buch:   Der Sammelband widmet sich dem Thema 
Intention und Rezeption von Wissenschaftskommunikation. Im 
Zusammenhang mit intentionalen Kommunikationszielen wendet er 
den Blick zunächst auf die strategische Kommunikation. Der Fokus 
liegt hier auf der Gruppe der Umweltaktivisten und auf der Frage, 
wie diese mit wissenschaftlichen Informationen umgehen. Zudem 
werden Forschungsorganisationen in den Blick genommen, deren 
Kommunikationsbemühungen in sozialen Netzwerken wie Facebook 
untersucht werden. Hinsichtlich der Rezeption werden in den einzel-
nen Beiträgen Bedingungen des Rezeptionsprozesses erläutert und 
aufgezeigt, an welchen Stellen sich Probleme ergeben. Ein Augen-
merk liegt hier auf der Nutzung und Wahrnehmung verschiedener 
Formen von Wissenschaftskommunikation und deren Einfluss auf 
das Wissen über und Vertrauen in Wissenschaft. Der Band schließt 
mit Überlegungen zur Evaluation erfolgreicher Citizen-Science-
Projekte, die der Erhöhung des Public Engagements dienen sollen.

Das vorliegende Buch richtet sich gleichermaßen an Wissen-
schaftskommunikatorInnen, KommunikationswissenschaftlerInnen 
und WissenschaftsjournalistInnen sowie an Studierende dieser Fach-
richtungen.

Über die Herausgeber: Jutta Milde, Dr., ist seit 2019 akademische 
Mitarbeiterin der Hochschule Karlsruhe sowie Dozentin an der Uni-
versität Landau und srh Heidelberg. ines C. WelzenbaCh-Vogel, Dr., 
ist seit 2008 Geschäftsführerin des Medienzentrums der Universität 
Koblenz-Landau am Campus Landau. Maren dern, B. Sc.,  ist seit 
2014 wissenschaftliche Hilfskraft in verschiedenen kommunikations-
wissenschaftlichen Forschungsprojekten an der Universität Koblenz-
Landau, Campus Landau. 

Weitere Informationen:
http://www.halem-verlag.de/intention-und-rezeption-von-wissen-
schaftskommunikation

mailto: info@halem-verlag.de
http://www.halem-verlag.de
http://www.halem-verlag.de/intention-und-rezeption-von-wissenschaftskommunikation
http://www.halem-verlag.de/intention-und-rezeption-von-wissenschaftskommunikation

