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1. EINLEITUNG

Gerade die Live-Berichterstattung stellt eine grofSe Herausforderung fiir
die Journalisten dar. So ist ein hohes Mafs an Vorbereitung, Transferleis-
tung, Wissen, Spontaneitit, schneller Auffassungsgabe und Schlagfer-
tigkeit gefragt. Das live gesprochene Wort ist nicht mehr >einzufangenc.
Und tatsichlich nehmen die Kollegen® aus der Direktiibertragung auf den
ersten Blick eine Sonderrolle in der Berufsgruppe der Sportjournalisten
ein. Omniprisenten Live-Protagonisten aus dem Fernsehen und aus dem
Radio haftet oft ein Star-Status an, der Rest der Kollegen begegnet diesen
Personen teils mit Bewunderung und teils mit Argwohn.

Durch die steigende Digitalisierung der Sport-Medienwelt riicken
auch die in diesem Bereich arbeitenden Journalisten mehr in den Fokus.
So ldsst sich heute ein Gros an Sportveranstaltungen live im Internet ver-
folgen. Die Online-Kollegen, die ebenfalls in Direktzeit senden und lange
als AuBSenseiter galten, erarbeiteten sich aber gerade in den letzten Jahren
zunehmenden Respekt.

Wihrend die Wirkung von Sportmedien und damit das Nutzungsverhal-
ten der Rezipienten in der Kommunikationswissenschaft bereits vielfiltig
beleuchtet wurden, zihlt die Sportkommunikation zu einem weniger er-
forschten Gebiet. Inzwischen findet sich eine Reihe von inhaltsanalytischen
Arbeiten, die sich mit den Themenschwerpunkten, den Formaten und den
vorherrschenden Darstellungsformen im Sportjournalismus auseinander-

1 Umder besseren Lesbarkeit willen wird im Folgenden das generische Maskulinum verwendet.
Sofern im Text nicht anders expliziert, sind immer Personen beiderlei Geschlechts gemeint.
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EINLEITUNG

setzen. Der Forschungsstand mit Schwerpunkt auf den Sportjournalisten
ist eher erntichternd (vgl. SCHAFFRATH 2011).

Im wachsenden Konkurrenzkampf um Quoten bei Zuschauern, Zu-
horern sowie Lesern stehen die Medien vor der Herausforderung, eine
attraktive und fiir sie rentable Sportberichterstattung zu bieten. Dies
bedeutet in der Konsequenz eine Konzentration auf populire Publikums-
sportarten, der FuSball steht dabei an erster Stelle. Anspruchsvolle Kon-
sumenten erwarten hochwertige Sport-Ubertragungen mit gut ausgebil-
deten Fachleuten.

Allerdings betrigt der Anteil fiir die Live-Berichterstattung des ei-
gentlichen Sports, etwa eines 9o-miniitigen FufSballspiels oder eines Box-
kampfes im Fernsehen, hiufig nur etwa 45 Prozent einer Sport-Sendung
(vgl. BUCHGRABER/FRUHAUF 2013: 18). Der iiberwiegende Teil (55%) setzt
sich aus Vor- und Nachberichterstattung inklusive einer Vielzahl an jour-
nalistischen Themen sowie unterhaltenden Elementen und Werbung zu-
sammen. Hier ist in besonderem Mafs der Sportkommunikator gefordert,
der geschickt durch das Programm fiihren und den Uberblick behalten
muss, oder gar auf unvorhersehbare Ereignisse spontan reagieren sollte.

Traurige Berithmtheit erhielt in diesem Zusammenhang das Linder-
spiel Frankreich gegen Deutschland vom 13. November 2015. Als Paris von
einer Terrorwelle erfasst wurde, berichteten die Sportjournalisten der ARD
zunichst weiter {iber das stattfindende Freundschaftsspiel und Fufsball.
An eine>normale< Ubertragung war damals nicht zu denken. Das Beispiel
aber zeigt deutlich die gro3e Bithne, auf die sich Sportjournalisten in der
Live-Berichterstattung regelmiflig begeben und auf der sie fiir ein Millio-
nenpublikum — unabhingig davon, was gerade in Echtzeit passiert — per-
fekt funktionieren miissen.

Unbestritten gewinnt dabei die Ereignisorientierung der Programm-
angebote immer mehr an Bedeutung. Die Aufstellung der meistgesehenen
Tv-Live-Sendungen in den vergangenen zehn Jahren spricht fiir die Bedeu-
tung des Sports und dessen Live-Ubertragungen innerhalb der Gesellschaft:
Den Top-Platz besetzt jedes Jahr eine Direktiibertragung aus dem FufSball
(vgl. AGF/GFK TV SCOPE, FERNSEHPANEL [D+EU] 2015b).

Mit der starken Position der Sportberichterstattung, etwa durch neue
Sportsender oder mehr Live-Ubertragungen zu attraktiven Sendezeiten
und Tv-Zuschauerquoten, die alle anderen Themen in den Schatten stellen,
geht auch die wachsende gesellschaftliche Bedeutung der Sportkommu-
nikatoren einher (vgl. HAGENAH 2004: 34). Entsprechend lassen sich ein
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verindertes Selbstverstindnis, ein neues Selbstbewusstsein und ein ge-
steigertes Selbstwertgefiihl bei den Sportjournalisten erkennen.

Die Sportkommunikatoren entscheiden in Abhingigkeit von den je-
weiligen Redaktionen, iiber welche Sportart tiberhaupt berichtet wird,
wie das Thema aufbereitet werden kann und vor allem wie lang der
Beitrag sein soll. Hier bleibt dem Sportkommunikator viel Spielraum
fiir eigene Akzente. Der Kampf um einen Platz in den Medien kann
auch als Kampf um gesellschaftliche Prisenz verstanden werden (vgl.
SCHAFFRATH 2006: 66). Das Image des Sports, das potenzielle Sponso-
ren fiir sich nutzen mochten, wird iiberwiegend medial transportiert,
gestaltet und wahrgenommen.

Doch sind die Struktur- und Funktionszusammenhinge im Sport-
journalismus in starker Abhingigkeit zu den 6konomischen Gesichts-
punkten der Medienlandschaft zu betrachten. Der Verkauf der Sport-
rechte erlebte in den vergangenen 50 Jahren eine regelrechte Explosion.
Um wirtschaftlich zu arbeiten, dienen sportliche GrofSereignisse wie
Olympia oder Fuf$ball-Weltmeisterschaften auch als Werbeplattform
auf allen Medienkanilen.

Wurde das Sportressort mit seinen Mitgliedern lange belichelt, ent-
wickelten sich die fritheren AufSenseiter beziiglich ihres Stellenwertes
in einer Redaktion und eben ihres eigenen Selbstverstindnisses ab Ende
des 20. Jahrhunderts zu den Aufsteigern (vgl. GORNER 1995: 100-103).
Horky und Kamp gehen heute einen Schritt weiter: »Sportjournalismus
generiert hochste Aufmerksamkeit, kann die Auflage steigen lassen und
gilt mittlerweile als ein Sprungbrett fiir weitere, teils h6here Aufgaben«
(HORKY/KAMP 2012: 95). Dabei besetzen die Protagonisten in der Direkt-
iibertragung einen besonderen Platz. Eine umfassende wissenschaftliche
Betrachtung dieser Live-Protagonisten innerhalb der Berufsgruppe der
deutschen Sportjournalisten gerade im crossmedialen Zeitalter gab es
aber bis dato nicht.

Die vorliegende Studie soll mit einer reprisentativen Befragung eine
tragfihige Grundlage fiir die wissenschaftliche Erforschung der Sport-
kommunikatoren bieten sowie neue Impulse geben. Andererseits gilt es
insbesondere, die Relevanz der Sportjournalisten herauszuarbeiten, die
in der Live-Berichterstattung titig sind, und das Selbstverstindnis der
Berufsgruppe in Bezug auf die Direktiibertragung herauszufiltern. Die
wertorientierte Zielsetzung ist es, die wachsende Bedeutung der Live-
Berichterstattung im Sport und diese innerhalb der Berufsgruppe zu
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EINLEITUNG

dokumentieren. Positive Entwicklungen, aber auch negative Tendenzen
sind Gegenstand dieser Studie. Dafiir wurde der Berufsstand innerhalb
Deutschlands erforscht und wurden Angaben zum Rollenverstindnis
sowie der eigenen Wahrnehmung erhoben, ausgewertet und analysiert.

Durch diese Studie soll folgende Forschungsfrage beantwortet werden:
Wie unterscheiden sich die Sportjournalisten in der Live-Berichterstattung
von ihren Kollegen, und welchen Stellenwert haben sie innerhalb der Be-
rufsgruppe?

Interaktionen, Interdependenzen und Konsequenzen aus der Perspek-
tive der verschiedenen Sportkommunikatoren, die in der Direktiiber-
tragung titig sind, werden herausgearbeitet. Es wird untersucht, ob die
Live-Berichterstattung die Bekanntheit und das Ansehen der Protagonis-
ten innerhalb der Gruppe fordert. Anforderungen an und Druck auf Live-
Journalisten unterscheiden sich woméglich. Zudem sind Analogien und
Divergenzen zu den Kollegen zu erwarten, die nicht in Echtzeit agieren.
Die Untersuchungen erlauben die Unterscheidung zwischen den Journa-
listen der Live-Medien Tv, Radio und Online sowie die Einordnung der
Print-Leute ins aktuelle Berufsfeld.

Zunichst erfolgt die theoretische Verortung, bei der die relevanten
Felder der Kommunikationswissenschaft implementiert, das Berufsfeld
(Sport-)Journalismus eingeordnet und die Historie dargestellt werden.
Erginzt wird dieser Teil durch Kapitel iiber die Entwicklungen und Ten-
denzenin der deutschen Sportmedienlandschaft sowie der aktuellen Live-
Berichterstattung der unterschiedlichen Medien im Sport. Dadurch ent-
steht ein Uberblick iiber die relevanten Titigkeitsfelder und Arbeitsbedin-
gungen der in dieser Studie im Mittelpunkt stehenden Sportjournalisten.
Diese Kapitel dienen als theoretischer Bezugsrahmen fiir die anschliefSende
Befragung. Aufgrund des iiberaus komplexen Themenfeldes konzentriert
sich die Studie bewusst auf den deutschen Wirkungskreis.

Der empirische Teil stellt das Kernstiick dieser Untersuchung dar. Zu-
nichst wurden qualitative Vorstudien in Form von zehn Leitfadeninter-
views mit Sportjournalisten aus unterschiedlichen Arbeitsbereichen und
Medien durchgefiihrt. Diese Vorgespriche waren richtungsweisend fiir
die daraus entwickelte quantitative Umfrage mit insgesamt 4004 Sport-
journalisten (bereinigte Zahl) in Deutschland.

Die Riickmeldung von 1286 Teilnehmern sowie die final ausgewerte-
ten 1006 Fragebogen unterstreichen den reprisentativen Charakter der
Studie, lassen allgemeine Schliisse zu und erméglichen wissenschaftlich
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fundierte Aussagen zur Live-Berichterstattung. Die Ergebnisse werden
teilweise zu vorhergehenden Studien in Kontext gestellt. Den Abschluss
bildet das neu entwickelte Image-Modell deutscher Sportjournalisten im
crossmedialen Zeitalter.

Die grofse Anzahl an Fallbeispielen aus dem FufSball in der vorlie-
genden Studie ist auf dessen hohen Stellenwert im deutschen Medien-
sport zuriickzufiihren.
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2. THEORETISCHE EINORDNUNG

Unter einer Vielzahl von Systematisierungsansitzen gehort die Beschrei-
bung von Lasswell zu den grundlegendsten Modellen (vgl. PURER 1998: 25).
Er unterteilt den Kommunikationsprozess in fiinf mediale Teilbereiche,
indem er die Wirkung hinzufiigt (vgl. scHULZ 2014a: 173).

Die vorliegende Studie untersucht den Kommunikator, der einerseits
Darstellung und Themenschwerpunkt vorgibt. Andererseits kommt es
zu einer bestimmten Riickkopplung der Aussage auf ihren Urheber. Die
Absicht des Kommunikators und die Auswahl des Stoffes beeinflussen den
Prozess der Massenkommunikation mafSgeblich mit.

Die Gatekeeper-Forschung beschiftigt sich in ihrem eng gesteckten
Rahmen mit dem Prozess des Nachrichtenflusses und in ihrer Weiterent-
wicklung mit der Nachrichtenauswahl (vgl. DONSBACH 2014: 127; SCHULZ
2014b: 387). Bei der Gatekeeper-Erklirung wird der Journalist mit einem
Torhiiter verglichen, der dariiber wacht, wer oder was im Nachrichten-
fluss den Weg ins Tor finden darf (vgl. scHULZ 2014b: 387). Doch obliegt
es heutzutage nicht allein dem Journalisten, ein Programm im Fernsehen
aufzustellen. Adaptiert auf den Sport beeinflussen wirtschaftliche Zwinge
in Form von Ubertragungs- und Rechtekosten die Nachrichtenauswahl.
Entscheidend ist zudem die Anzahl der Konsumenten: So diirfte sich ein
Tv-Sportjournalist regelmiRig fiir eine Fulball-Ubertragung entscheiden,
weil diese in Deutschland regelmifig fiir hohe Einschaltquoten sorgt (vgl.
AGF/GFK TV SCOPE, FERNSEHPANEL [D+EU] 20153).
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Gorner erkannte zu Recht den Bedeutungsverlust der Gatekeeper-For-
schung in Deutschland und forderte komplexe quantifizierende Methoden,
um Licht ins Dunkel des Informationsprozesses zu bringen. Er plidiert
fiir ein Integrieren unterschiedlicher Ansitze (vgl. GORNER 1995: 3). Einen
dieser »vielversprechendsten theoretischen Ansitze« liefert die System-
theorie (THIELEMANN 2008: 36). Wichtige Arbeiten dazu brachte Luhmann
hervor. Seine zentrale These lautet, dass soziale Systeme ausschliefSlich
aus Kommunikation bestehen und nicht aus Subjekten, Akteuren oder
Individuen (vgl. LUHMANN 2009: 66fF.). Diese Theorie als allgemeingiiltig
anzusehen, wire nicht gerechtfertigt, spielten doch gerade in der journa-
listischen Praxis das Eigeninteresse der Akteure und ihre individuellen
Aktionen eine erhebliche Rolle.

Schaffrath hebt zwei sozialwissenschaftliche Theorien hervor. Auf der
einen Seite makroperspektivische Ansitze, die wie die Systemtheorie auf
iibergeordneter, gesamtgesellschaftlicher Stufe ansetzen. Andererseits
mikroperspektivische Abfassungen, die auf Aktivititen der einzelnen
Protagonisten abzielen (vgl. SCHAFFRATH 2006: 26ff.). Eine theoretische
Integration beider gilt als schwierig.

Das sogenannte Zwiebelmodell von Weischenberg zihlt als konkreter
Integrationsversuch (vgl. ebd.: 167). Die Darstellung sieht die Redaktionen
als strukturiertes soziales System und stellt den Journalismus in Abhin-
gigkeit von Kontexten dar. Er bewegt sich somit im Spannungsfeld von
Normen, Strukturen, Funktionen und Rollen. (Vgl. WEISCHENBERG 1992:
67; BOLZ 2014: 17).

Letztlich lisst sich auch im sportjournalistischen Alltag eine Abhingig-
keit des Journalisten vom System nicht wegdenken. Die Kollegen befinden
sich im Spannungsfeld von Verlagsvorgaben, bestimmten Vorstellungen
der Vorgesetzten und Anzeigenkunden sowie der Erwartungshaltung des
Rezipienten. Der Sportjournalist behilt aber eine gewisse Autonomie, die
es ihm ermoglicht, individuell und nach seinem Ermessen Einfluss auf die
Berichterstattung zu nehmen. In besonderem MafSe ist dies in der Live-
Berichterstattung moglich, eine direkte Einflussnahme etwa durch Vor-
gesetzte ist in Echtzeit kaum maglich.

Schaftrath adaptiert das Zwiebelmodell fiir das System Sportjournalis-
mus, das sich in seinen Funktionen immer mehr dem des Journalismus an-
gleicht (vgl. SCHAFFRATH 2006: 175f1.). Die Untergliederung wurde durch
aktuelle Beispiele erginzt:
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THEORETISCHE EINORDNUNG

1. Sportmediensysteme (Normenkontext)
a. vps-Ehrenkodex? als ethischer Standard
b. das Recht auf Ausstrahlung von Sportgrofsveranstaltungen im
frei empfangbaren Fernsehen als rechtliche Grundlage
2. Sportmedieninstitutionen (Strukturkontext)
a. Sportforderung des Staates und damit Unterstiitzung der po-
sitiven AuBenwirkung Deutschlands als politischer Imperativ
b. Die Torkamera im Fuf3ball als technischer Imperativ
3. Sportberichterstattung (Funktionskontext)
a. Unerschopfliche Informationsquellen durch das Internet
b. Kurze, prignante Berichterstattungsmuster im Social-Media-
Bereich
4. Sportjournalisten (Rollenkontext)
a. Veraltete Berufsgruppe als demographisches Merkmal
b. Hohere Akademisierung als Aufwertung des Berufsstandes

Schaffrath warnt allerdings davor, die systemtheoretische Modellierung
zu sehr in den Vordergrund zu stellen, und folgt den Forderungen, »die
individuelle Ebene wieder intensiver in den Fokus der wissenschaftlichen
Auseinandersetzung zu riicken, ohne dabei die ontologischen Sichtweisen
fritherer Zeiten >systemblind« zu reaktivieren« (SCHAFFRATH 2010: 248).
Eigeninteressen der Protagonisten und die Ausrichtung der Personen an
ihren individuellen Handlungsbedingungen sind nicht mehr wegzuden-
ken (vgl. KEPPLINGER 2000: 94f.). Dabei werden die klassischen Kommuni-
kationsabsichten zum Wohl der Gesellschaft durch personlich motivierte
Berufsziele des Kommunikators und skonomische Komponenten erginzt
(vgl. SCHAFFRATH 2010: 265).

Fiir die vorliegende Studie erfolgt im Theorieteil eine Beriicksichtigung
des Systems Sportjournalismus auf Makroperspektive sowie die akteursthe-
oretische Betrachtung der Protagonisten und Einordnung auf Mikroebene.
Im Fokus steht die Berufsfeldforschung, weniger die vielfiltigen, multi-
faktoriellen Interdependenzen innerhalb der Massenkommunikation. Die
Person, also der Sportkommunikator, soll erforscht werden. Dieser kann in
der Massenkommunikation nicht als losgeldste Persoénlichkeit agieren (vgl.

2 Der vps-Ehrenkodex beinhaltet Leitlinien fiir Sportjournalisten, die den allgemeinen Pres-
sekodex des Deutschen Presserats erginzen (vgl. vDs, 2009).
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MALETZKE 1976: 29). Infolge eines permanenten Entwicklungsprozesses

unterliegt das System der Massenkommunikation keiner festen Struktur
(vgl. HORKY 2001: 22). Vor diesem Hintergrund gehen die nachfolgenden

Ausfithrungen auch von einer systemischen Auffassung von Massenkom-
munikation aus.
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