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Über dieses Buch:  Wie beeinflussen Meinungsführer ihre 
Gesprächspartner in politischen Alltagsgesprächen? Das vorlie-
gende Buch widmet sich dieser Frage und integriert kommuni-
kationswissenschaftliche, sozialpsychologische und soziolingu-
istische Erkenntnisse in einem Modell zur Meinungsführerschaft 
in der politischen Alltagskommunikation. Zur Überprüfung des 
Modells wurden Freundschafts- und Bekanntschaftspaare befragt 
und deren Gespräche beobachtet. Die Ergebnisse zeigen, dass Mei-
nungsführerschaft ein inhaltlich und sozial relevantes Phänomen 
in politischen Alltagsgesprächen ist. Die Studie schließt damit 
eine bedeutsame Forschungslücke der Meinungsführerforschung 
und bietet gesellschaftlich relevante Erkenntnisse zur politischen 
Alltagskommunikation. 

Der Band richtet sich an Studierende und Dozierende der Kom-
munikationswissenschaft, Sozialpsychologie und Politikwissenschaft 
und ist für Leserinnen und Leser interessant, die  einen Einblick in 
die politische Alltagskommunikation erhalten möchten.

Über die Autorin: Sarah Geber, M.a., Jg. 1985, studierte von 2005 bis 
2011 Medienmanagement am Institut für Journalistik und Kommuni-
kationsforschung der Hochschule für Musik, Theater und Medien in 
Hannover. Seit 2011 ist sie als wissenschaftliche Mitarbeiterin am IJK 
in Hannover beschäftigt.
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