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Uber dieses Buch: David Beckham modelt fiir Armani-Unter-
wische, FufSballerinnen ziehen sich zur WM fiir den Playboy
aus und im Beachvolleyball schreibt der Weltverband vor, wie
knapp die Kleidung sein muss: Sex sells, auch und vor allem
im Sport. Athletinnen, die zuvor in einschligigen Magazinen,
Sport-Illustrierten und Kalendern eine erotische Prisenz ge-
zeigt haben, lassen sich besonders gut als Werbe-Testimonial
vermarkten.

Der vorliegende Sammelband greift eine primir visuelle Repri-
sentationsstrategie auf, die sich in den vergangenen Jahren me-
dieniibergreifend beobachten lisst. Der vielfache mediale Ein-
satz dieser Sexualisierungsstrategien, auch und insbesondere
im Umfeld der Frauen-Fuf$ballweltmeisterschaft 2011, erhoht
die Relevanz einer niheren wissenschaftlichen Betrachtung.
Der interdisziplinir konzipierte Sammelband enthilt Beitri-
ge aus der Perspektive der Kommunikations-, Medien- und
Marketingwissenschaft, der Geschlechterforschung, der Sport-
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wissenschaft, der Korpersoziologie und den Cultural Studies.
Behandelt werden Themen wie Homo- und Transsexualitit im
Sport, die Selbstdarstellung von Sportlern im Social Web, die
Darstellung von Frauen im Sport im Wandel der Zeit oder die
Reaktion von Jugendlichen auf die Sexy Sport Clips im nichtli-
chen Spartenprogramm.
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