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Über dieses Buch: Welchen gesellschaftlichen Wert haben 
digitale Medien? Welche Chancen eröffnen sich Unternehmen 
und Organisationen durch Public Value im Internet? Der öko-
nomische Begriff ›Public Value‹ kennzeichnet den Nutzen für 
die Allgemeinheit und ist längst eine Herausforderung für alle 
Unternehmen, die kommunizieren.

Speziell die Diskussion um die Rolle des öffentlich-rechtlichen 
Rundfunks im Internet schreibt dem Thema einen aktuellen 
Bezug zu. Es geht um die Frage, welchen Public Value die Me-
dienökonomie in Zukunft leistet und wie eine sinnvolle Regu-
lierung der Medien zu gestalten ist. Dabei geht die Medien-
regulierung von der überragenden sozialen, kulturellen und 
politischen Funktion der Medien für die Gesellschaft aus.

Dieser Band stellt in wissenschaftlichen Beiträgen die neues-
ten Forschungsperspektiven und Thesen zum Kern von Pub-
lic Value vor und beleuchtet den gesellschaftlichen Mehrwert 
von Online-Medien für die Gesellschaft unter verschiedenen 
medienökonomischen Perspektiven. Über die Internetzukunft 
der öffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten hinaus eröffnet 

das Thema viele weitere medienökonomische Bezüge: Privat-
unternehmerische Konzepte der Corporate Social- oder Com-
municative Responsibility, Netzfreiheiten und Netzneutralität 
sowie der Wert von Medienmarken werden ebenso diskutiert 
wie die neuen Möglichkeiten für Bürger/-innen, beispielsweise 
soziale Netzwerke zu gründen.

Die Autoren dieses Bandes sind: Miriam De Acevedo, Kati  
Förster, Lothar Funk, Nils Grannemann, Johanna Grüblbauer, 
Hardy Gundlach, Thorsten Held, Natascha Just, Matthias Kar-
masin, Castulus Kolo, Manfred Kops, Larissa Krainer, Jan Krone, 
Michael Latzer, Ulrike Mellmann, Sven Pagel, Tassilo Pellegrini, 
Bjørn von Rimscha, Armin Rott, Julia Serong, Wolfgang Seufert, 
Gabriele Siegert, Daniele Süssenbacher, Anke Trommershausen, 
Regula Troxler, Franzisca Weder, Carsten Winter und Julia Wip-
persberg

Weitere Informationen:
http://halem-verlag.lookingintomedia.com/shop/product_
info.php/products_id/211
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