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Herbert von Halem Verlag   Neuerscheinung

g a b r i e l e  s i e g e r t  /  b j ø r n  v o n  r i m s c h a  ( H r s g . )

Zur Ökonomie der Unterhaltungsproduktion

2008, 296 S., 12 Abb., 6 Tab., Broschur, 213 x 142 mm

eur(d) 28,50 / eur(a) 29,20 / sFr. 47,90

isbn 978-3-938258-75-0

Über dieses Buch:  Während für die medienpsychologisch orientierte 

Forschung zur Unterhaltungsrezeption bereits umfangreiche Ergeb-

nisse vorliegen, muss im Bereich der Unterhaltungsproduktion eine 

Forschungslücke konstatiert werden. Der Sammelband soll einen 

Beitrag leisten, die Entstehungsbedingungen von Unterhaltungssen-

dungen im Fernsehen besser zu verstehen. Die Auseinandersetzung 

mit der Entwicklung und Produktion von und dem Handel mit 

Unterhaltung ist dabei nicht nur medienökonomisch relevant, son-

dern gleichzeitig auch Basis für die Evaluation des gesellschaftlichen 

Einflusses dieses Teils der öffentlichen Kommunikation.

Die Autoren: Klaus-Dieter Altmeppen, Gabriela Amgarten, Ute Biernat, 

Michel Bodmer, Bastian Clevé, Kerstin Fröhlich, Urban Frye, Gerd Hal-

lenberger, Phillip Kübler, Katja Lantzsch, Klaus Neumann Braun, Hol-

ger Schramm, Gabriele Siegert, Joachim Trebbe, Philippe van Door nick, 

Bjørn von Rimscha, Arnold Windeler.

Über die Herausgeber: gabriele siegert, Prof. Dr., Universitätspro-

fessorin für Publizistikwissenschaft mit dem Schwerpunkt Medienö-

konomie am ipmz - Institut für Publizistikwissenschaft und Medien-

forschung der Universität Zürich. Arbeitsschwerpunkte sind Medien-

ökonomie und Medienmanagement, im Besonderen Medienmarken, 

Management der Medienproduktion und Werbung. bjørn von rim-

scha ist Wissenschaftlicher Assistent in der Abteilung Medienökono-

mie am ipmz - Institut für Publizistikwissenschaft und Medienfor-

schung der Universität Zürich. Arbeitsschwerpunkte sind das Manage-

ment der audiovisuellen Medienproduktion und Werbung.

Zielgruppe: Wissenschaftler, Studierende und Policymaker im Bereich  

Medienökonomie und Medienwissenschaften sowie Praktiker im 

deutschsprachigen Raum.
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