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Über dieses Buch: Sport ist seit den 1980er-Jahren eine zunehmend 

wertvolle Ressource für die Produktion von massenmedialen Unterhal-

tungsangeboten geworden. Egal ob in tv, Hörfunk oder Print, Sport 

ist v. a. als nichtfiktives Unterhaltungsangebot ein wichtiger Quoten-

garant. Entsprechend werden Themen, Ereignisse und Akteure aus 

dem Sport in zunehmendem Maße in verschiedenen redaktionellen 

Kontexten (Reality-Shows, People- und Lifestyle-Sektor) als Unterhal-

tungsangebote eingesetzt.

Trotz der steigenden Relevanz des Sports als massenattraktive Un-

terhaltungsware, hat sich die Forschung mit diesem Untersuchungs-

gegenstand wenig auseinandergesetzt. Der vorliegende Band wirft 

einen genauen Blick auf Konzeption, Produktion und Verwertung des 

Sports als Unterhaltungsware in den Massenmedien. Es werden Pro-

duktionsmuster und -logiken der Massenmedien durchleuchtet sowie 

das Ausmaß des Angebots seit den 1980er-Jahren im tv- und Printsek-

tor mittels umfangreichem empirischen Datenmaterials aufgezeigt. 

Es wird dabei verdeutlicht, welche Möglichkeiten, Notwendigkeiten, 

Risi ken und Chancen mit der zunehmenden Unterhaltungsausrich-

tung für die Akteure im Sport- und Mediensystem einhergehen.

Über den Autor: Christoph Bertling, Dr.,  ist wissenschaftlicher Mitar-

beiter am Institut für Kommunikations- und Medienforschung an der 

Deutschen Sporthochschule Köln, seit 2003 dort auch Wissenschaftli-

cher Mitarbeiter und Lehrkraft für besondere Aufgaben.
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