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Über dieses Buch: Um fundierte Auswahlentscheidungen über die 

jeweils optimale empirische Erhebungsmethode treffen zu können, be-

darf es der Kenntnis sämtlicher positiver und negativer methodischer 

Konsequenzen. Für die Web-Befragung, eine immer noch junge und 

stetig an Bedeutung zunehmende Befragungsmethode, besteht jedoch 

noch Forschungsbedarf. Hier setzt diese Arbeit an: Neben einer Darstel-

lung bereits bekannter Methoden-Vorteile von Web-Befragungen (z. B. 

niedrigere Effekte sozialer Erwünschtheit) werden mögliche – bislang 

weitestgehend unerforschte – Methoden-Nachteile theoretisch disku-

tiert und anhand eines empirischen Methodenvergleichs mit ›traditi-

onellen‹ Forschungsmethoden aufgezeigt. Somit liegt mit dieser Ar-

beit eine wegweisende Publikation im Bereich der methodologischen 

Online-Forschung vor.
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