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ISBn (Print) 978-3-86962-431-0 eUR(D) 24,00 
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Über dieses Buch: Die Morgenshow ist die wichtigste Sendung des 
Tages im Radio.  An den großen Shows kommerzieller Radiostati-
onen schätzen die HörerInnen einerseits den ›Rundum-Service‹ von 
Verkehrsmeldungen über (Lokal-)Nachrichten bis hin zu Comedys. 
Andererseits werden die Persönlichkeiten, die diese Sendungen prä-
sentieren, für viele HörerInnen zu einem ›akustischem Freund‹ und 
Begleiter am Morgen. 

Yvonne Malak zeigt praxisnah, wie die Elemente Moderation, 
Information, Storytelling, Musik und Promotion in der Morgenshow 
sinnvoll eingesetzt werden, um im Wettbewerb um die Hörergunst 
zu bestehen. Sie gibt außerdem hilfreiche Tipps zum Hörertelefon, 
zu Benchmarks, Teasing und der Redaktionskonferenz. Gastautoren 
wie Arno Müller geben als Stars der Branche ihre Erfahrungen wei-
ter. Programmchefs junger Formate informieren, wie sie die ›Digital 
Natives‹ erreichen.

Yvonne Malak arbeitet seit über 30 Jahren in der 
Radiobranche und berät seit 2006 mit ihrer Firma 
›my radio‹ Programmchefs, Geschäftsführer und 
Mitarbeiter. Sie begann ihre Karriere mit dem Start 
des Lokalfunks in Nürnberg 1986. Von dort aus 
folgten Stationen in Luxemburg und Berlin bei 
RTl – u. a. als Sidekick bei Arno und die Morgencrew 
und als Chefmoderatorin. 2000 wurde sie Pro-

grammdirektorin u. a. beim Brandenburger Marktführer BB Radio. 
Sie hat einen Lehrauftrag für Radio-Marketing an der Hochschule für 
Musik in Karlsruhe, gibt Seminare u. a. für die Landesanstalt für 
Kommunikation in Stuttgart oder die Privatsenderpraxis Wien und 
veröffentlicht Kolumnen bei radiowoche.de oder broadcast-future.de. Ihr 
erstes Buch Erfolgreich Radio machen gibt einen umfassenden Überblick 
über die Erfolgsfaktoren eines kommerziellen Radiosenders. In 
ihrem aktuellen Werk Die Morgenshow beleuchtet sie alle Details einer 
guten Morgensendung. 

Weitere Informationen/Further Information:
https://www.halem-verlag.de/die-morgenshow/
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