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Über dieses Buch: Die präzise Erfassung der Mediennutzung bzw. 
genutzter Medieninhalte stellt eine der zentralen methodischen 
Herausforderungen für die Kommunikationswissenschaft dar. Vor 
diesem Hintergrund kommt neuen Kommunikationstechnologien 
eine besondere Bedeutung zu, da sie bestehende Nutzungsweisen 
verändern und zur Etablierung neuer Nutzungsweisen beitragen. 
Neue Kommunikationstechnologien stellen allerdings nicht nur eine 
Herausforderung dar, sondern sie eröffnen auch neue Möglichkeiten 
für die Messung von Mediennutzung. Der vorliegende Band widmet 
sich deshalb aktuellen Entwicklungen und Trends bei der Erfassung 
von Mediennutzung und rezipierten Inhalten. Die Beiträge beschäf-
tigen sich neben der Weiterentwicklung klassischer Erhebungsme-
thoden vor allem mit neuen Ansätzen zur Erfassung von Nutzungs-
verhalten, zum Beispiel (Online-)Beobachtungsdaten als Indikatoren 
für die Zuwendung zu Medieninhalten. Darüber hinaus finden sich 
Beiträge, die die Kombination unterschiedlicher Zugänge sowohl aus 
theoretischer als auch aus empirischer Sicht beleuchten. Insgesamt 
setzt sich der Band kritisch mit dem Status Quo der methodischen 
Erfassung von Mediennutzung auseinander und zeigt Perspektiven 
auf, wie die Messung dieses Konstrukts in Zukunft präziser und vali-
der erfolgen kann. 

Über die Herausgeber: C h r i st i na P et e r, Dr., ist Akademische 
Rätin a. Z. an der Ludwig-Maximilians-Universität München. Ihre 
Forschungsschwerpunkte umfassen Rezeptions- und Wirkungs-
forschung, Politische Kommunikation und Persuasionsforschung. 
ter esa K. naab, Dr., hat an der Hochschule für Musik, Theater und 
Medien Hannover als wissenschaftliche Mitarbeiterin gearbeitet und 
dort 2012 mit einer Arbeit zu Gewohnheiten und Ritualen der Fern-
sehnutzung promoviert. Seit 2013 arbeitet sie als Akademische Rätin 
a. Z. am Institut für Medien, Wissen und Kommunikation der Univer-
sität Augsburg. r i naldo Küh n e, Dr. (Promotion 2015, Universität 
Zürich), ist Assistenzprofessor an der Amsterdam School of Com-
munication Research (ASCoR), Universität Amsterdam. Seine For-
schungsschwerpunkte sind Mediennutzung und -wirkung, Jugend 
und Medien, kognitive und emotionale Lern- und Persuasionspro-
zesse und psychologische Effekte von Mensch-Roboter-Interaktionen.

Weitere Informationen zu diesem Buch finden Sie unter:
http://www.halem-verlag.de/measuring-media-use-and-
exposure/
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