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Über dieses Buch: YouTube- und Facebook-Stars, erfolgreiche Blog-
ger und Instagrammer – im digitalen Zeitalter ist eine neue Form 
der Bekanntheit entstanden: Netzprominenz. Vor allem im Leben 
junger Menschen nimmt sie eine immer bedeutsamere Rolle ein. 
Aufgrund welcher Mechanismen diese neue Form der Prominenz 
entsteht, welche Varianten existieren, durch welche Merkmale sie 
charakterisiert wird und mit welchen Strategien sie sich erhalten und 
monetarisieren lässt – zu diesen Fragen liefert das Buch auf Grund-
lage vergleichender Fallanalysen erste Antworten. Die Erkenntnisse 
zum Phänomen der Netzprominenz lassen wiederum Rückschlüsse 
auf Prozesse des Strukturwandels der Prominenz im Allgemeinen 
zu: die Demokratisierung und Dezentralisierung der Prominenz, die 
Individualisierung und Diversifizierung, die Intimisierung und die 
zunehmende Skandalisierung der Prominenz.

Über die Autorin: Hanne Detel, Dr., Jg. 1983, arbeitet als wissen-
schaftliche Mitarbeiterin am Institut für Medienwissenschaft der 
Universität Tübingen. Zu ihren Forschungsschwerpunkten gehören 
Journalismus- und Medialisierungsforschung, das Social Web, Skanda-
lisierung und (ungewollte) Prominenz im digitalen Zeitalter. In Ham-
burg und Stellenbosch (Südafrika) studierte sie – gefördert von der 
Studienstiftung des deutschen Volkes – Journalistik und Kommunika-
tionswissenschaft, Öffentliches Recht sowie Osteuropastudien. Parallel 
dazu absolvierte sie die Journalistenausbildung der Konrad-Adenauer-
Stiftung und arbeitete für die Deutsche Presse-Agentur (dpa). 

Weitere Informationen/Further Information:
http://www.halem-verlag.de/netzprominenz/
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