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Über dieses Buch: Die Digitalisierung hat weite Teile der Gesellschaft 
verändert. Vor allem beim Sport und bei den Medien hat in den vergan-
genen Jahren eine Transformation mit erheblichen Auswirkungen statt-
gefunden. Mit diesem Band erhält der Leser einen Überblick über diese 
Entwicklung, die in grundlegenden Kapiteln aus verschiedenen Per-
spektiven beleuchtet wird. Es werden Bedingungen und Konsequenzen 
der Digitalisierung dargelegt, Beispiele aus der Praxis vorgestellt und 
mögliche Szenarien für die Zukunft geschildert. 

Ein Schwerpunkt des Bandes liegt auf der Inszenierung von Sport in 
und durch digitale Medien. Dabei werden Aspekte wie die Virtualisie-
rung von Sportinhalten, der Einfluss auf den Sportjournalismus, Daten-
journalismus im Sport, die neuen Formen der Mediatisierung des Sports 
in digitaler Umwelt und E-Sport analysiert. Weiterhin wird die ökono-
mische und rechtliche Bedeutung der Digitalisierung des Sports in den 
Medien beschrieben. Schwerpunkte sind der strategische Einfluss gro-
ßer Medienkonzerne und Sportverbände sowie die wachsende Selbst-
vermarktung des medialen Sports durch Vereine, Verbände sowie die 
Athletinnen und Athleten selbst. Den Abschluss dieses Übersichtsbandes 
bildet ein Beispiel aus der Praxis der digitalen Sportkommunikation.

Über die Herausgeber: Thomas horky, Dr., geb. 1965, ist Professor 
für Sportkommunikation an der Hochschule Macromedia in Ham-
burg. hans-Jörg sTiehler, Prof. em. Dr., geboren 1951, von 1993 bis 
2017 Professor für empirische Kommunikations- und Medienfor-
schung an der Universität Leipzig. Thomas schierl, Jg. 1958, Univ. 
Prof. Dr. phil., ist seit 2004 Professor am Institut für Sportpublizistik 
an der Deutschen Sporthochschule Köln.

Weitere Informationen zu diesem Buch finden Sie unter:
http://www.halem-verlag.de/die-digitalisierung-des-sports-in-
den-medien/
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