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»Everything is related to everything else, but closer things are 
more closely related.« (Waldo Toblers First Law of Geography)  

»Technology is neither good nor bad; nor is it neutral.« 
(Melvin Kranzbergs First Law of Technology) 

»Nobody in Europe will be abandoned. Nobody in Europe will 
be excluded. Europe only succeeds if we work together.« 
(Angela Merkel, 15.12.2010)

»Der Grieche hat jetzt lang genug genervt.« 
(Thomas Strobl, Stellvertretender CDu-Vorsitzender, 2015)
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sierung und identifiziert Bausteine für eine Theorie des Kommunika-

tionsraums. Diese ermöglichen es, alltägliche Lebenswelten und trans-

nationale Vergemeinschaftungsprozesse unter Mediatisierungsbe-

dingungen analytisch zu fassen. Das vorgeschlagene Verständnis von 

Kommunikationsraum ist dabei nicht auf Europa begrenzt, sondern 
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