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»Everything is related to everything else, but closer things are
more closely related.« (Waldo Toblers First Law of Geography)

»Technology is neither good nor bad; nor is it neutral.«
(Melvin Kranzbergs First Law of Technology)

»Nobody in Europe will be abandoned. Nobody in Europe will
be excluded. Europe only succeeds if we work together.«
(Angela Merkel, 15.12.2010)

»Der Grieche hat jetzt lang genug genervt.«
(Thomas Strobl, Stellvertretender cpu-Vorsitzender, 2015)
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Die Kommunikationswissenschaft betrachtet Europa meist aus einer
Perspektive von oben, wihrend der kommunikative Alltag von Men-
schen kaum in den Fokus gerit. Christian Schwarzenegger hingegen
untersucht die Bedeutung von >Europac fiir kollektive Zugehorig-
keit und die Formierung von (transnationaler) Offentlichkeit von
unten. Dazu diskutiert er die Lebenswelt des Alltags im Kontext von
Globalisierung, Transnationalisierung, Mobilisierung und Mediati-
sierung und identifiziert Bausteine fiir eine Theorie des Kommunika-
tionsraums. Diese ermdglichen es, alltigliche Lebenswelten und trans-
nationale Vergemeinschaftungsprozesse unter Mediatisierungsbe-
dingungen analytisch zu fassen. Das vorgeschlagene Verstindnis von
Kommunikationsraum ist dabei nicht auf Europa begrenzt, sondern
auf eine Vielzahl von Fragestellungen anwendbar, die medien- und
soziokulturellen Wandel in einer nicht medienzentrierten Perspektive
adressieren.
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