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Clemens sChwender / daniela sChlütz / Guido zurstieGe (Hrsg.)

Werbung im sozialen Wandel

2014, 288 S., 22 Abb., 14 Tab.,  

Broschur, 213 x 142 mm, dt.

Broschur 978-3-86962-102-9 eur(d) 29,50 sFr. 49,60 
PDF 978-3-86962-135-7 eur(d) 24,99 sFr. 31,00

Über dieses Buch: Werbung setzt Themen, prägt Moden und 
Stile, sie macht Produkte und Botschaften zum ›Talk of the 
town‹. Zugleich synchronisiert sich die Werbung mit dem Zeit-
geist, dem Geschmack und den Vorlieben ihrer Zielgruppen. Um 
anzukommen kopiert, montiert, recycelt sie alles, was bereits ge-
fällt. Werbung ist daher zugleich Motor und Seismograf des ge-
sellschaftlichen Wandels. Dieser äußert sich im demografischen 
Wandel, im Wandel des Geschlechterarrangements, im kulturel-
len und im technologischen Wandel. Dabei sind historische Ver-
änderungen zu betrachten und die veränderte Rolle der emotio-
nalen Ansprache. Die Praxis der Werbung wie deren theoretische 
Betrachtung muss mit den Änderungen Schritt halten. Das ist 
das Ziel der Beiträge in diesem Band.

Über die Herausgeber: Clemens sChwender, Prof. Dr., ist Pro-
fessor für Medienpsychologie an der Hochschule der populären 
Künste in Berlin. daniela sChlütz, Dr., ist wissenschaftliche 
Mitarbeiterin am Institut für Journalismus und Kommunikati-
onsforschung an der Hochschule für Musik, Theater und Medien  
Hannover. Guido zurstieGe, Dr. phil., ist Professor für Medien-
wissenschaft am Lehrstuhl für Empirische Medienforschung an 
der Universität Tübingen.

Weitere Informationen: 
http://www.halem-verlag.de/?p=13237
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