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Bilder sind ein wichtiger Teil der kommunikativen Konstruktion 

unserer sozialen Wirklichkeit. Ob auf Plakaten, im Fernsehen oder zur 

Selbstdarstellung im Internet – sie modellieren unsere Kulturen, ver-

leihen Identitäten Ausdruck und konstruieren Realitäten. Gleichzeitig 

prägen und verändern Identitäten und Kulturen auch die Produkti-

on, Selektion, Aneignung und Interpretation von Bildern und deren 

Wirkungspotenziale.

Der Band Bilder – Kulturen – Identitäten versammelt 14 Beiträge, in 

denen dieses Spannungsfeld aus unterschiedlichen disziplinären 

theoretischen und methodischen Zugängen analytisch betrachtet 

und diskutiert wird. Das Spektrum der Beiträge reicht dabei von 

›klassischen‹ kommunikationswissenschaftlichen Zugängen, über 

kunsthistorische Arbeiten, politik- und medienwissenschaftliche 

Perspektiven bis  hin zu methodischen Überlegungen und 

theoretischen Reflexionen.
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