
Hiermit bestelle/n ich/wir die oben genannte Publikation:

Datum und Unterschrift 2. Unterschrift

Vertrauensgarantie: Ich weiß, dass ich diese Bestellung 

innerhalb von 14 Tagen widerrufen kann. Eine einfache 

schriftliche Mitteilung an den Verlag oder an die 

beauftragte Buchhandlung genügt. Das bestätige ich mit 

meiner zweiten Unterschrift.Vorname und Name

Land, PLZ und Ort

Straße E-Mail

Buchhandlung (Stempel):

Bestellen Sie direkt per 
Fax 0221/92 58 29 29 

oder über unseren Online-Buchladen
oder in Ihrer Buchhandlung

Bitte schicken Sie mir regelmäßig (4 x pro Jahr) 

Ihren kostenlosen E-Mail-Newsletter unter der 

og. Adresse zu.

Herbert von Halem Verlag . Lindenstr. 19 . 50674 Köln . info@halem-verlag.de . www.halem-verlag.deH H

Die Lieferung erfolgt gegen Rechnung.

Herbert von Halem Verlag   TitelinformationenHerbert von Halem Verlag   Titelinformationen

christopher buschow

Strategische Institutionalisierung 
durch Medienorganisationen.
Der Fall des Leistungsschutzrechtes

2012, 160 S., 15 Abb., 4 Tab., Broschur, 213 x 142 mm, dt.
eur(d) 19,00 / eur(a) 19,45 / sFr. 32,30
isbn 978-3-86962-069-5

Über dieses Buch: Politische und rechtliche Rahmenbedin-
gungen von Medienorganisationen sind nicht einfach Daten-
parameter. Auf ihre Ausgestaltung nehmen Medienorgani-
sationen – wie Organisationen im Allgemeinen – vielmehr 
interessengeleitet Einfl uss.

In Zeiten medialer Transformationsprozesse wird diese Stra-
tegische Institutionalisierung mit Blick auf Politik, Recht und 
Verwaltung zunehmend bedeutsamer. Die gesellschaftlichen 
Auseinandersetzungen um Urheber- und Leistungsschutzrech-
te, um kartellrechtliche Fragen oder um die Online-Aktivitäten 
des ö� entlich-rechtlichen Rundfunks zeugen davon. Welche 
Strategien der Einfl ussnahme nutzen Medienorganisationen, 
um bestehende Wertschöpfungsstrukturen abzusichern und 
neue zu scha� en?

Der vorliegende Band betrachtet diese Frage am Fall des Leis-
tungsschutzrechtes für Presseverlage. Aus einer interdiszip-

linären Perspektive wird nachgezeichnet, wie Medienorgani-
sationen eine Veränderung ihrer gesellschaftlichen Umwelt 
anstreben. Die aktuelle Debatte um ein Leistungsschutzrecht 
für Presseverlage und die strategische Einfl ussnahme werden 
mithilfe von Quellenarbeit und Feldforschung rekonstruiert 
und interpretativ nachvollzogen. Der Band will Wissenschaft-
lern, Studierenden und Public-A� airs-Praktikern helfen, 
nicht-marktliche Strategien von Medienorganisationen und 
ihren Erfolg zu verstehen.
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