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Über dieses Buch: Werbung ist ein bedeutender Bestandteil 
der Kommunikationspraxis moderner Gesellschaften und 
Motor der Medien. Sie prägt Alltagserfahrungen, Ästhetik, 
Konsumverhalten und Lebensstile ebenso wie die Medienent-
wicklung insgesamt. Sie ist ein gesellschaftlicher, politischer, 
kultureller und ökonomischer Faktor. Spät, aber immerhin 
etabliert sich nun die Werbeforschung als eigene Disziplin in-
nerhalb der Medien- und Kommunikationswissenschaft. Im 
Vergleich mit der Journalismus- oder der Pr-Forschung wurde 
der Qualitätsperspektive bisher wenig Aufmerksamkeit ge-
widmet. Der vorliegende Sammelband untersucht Qualitäten 
der Werbung und der Werbeforschung. Das Buch versammelt 
neben Beiträgen zu methodischen Fragen und Impulsen der 
Werbeforschung für die Praxis Ergebnisse empirischer Studien 
über Qualitäten von Inhalten und Wirkungen von Werbung in 
etablierten medialen und neuen situativen Kontexten.

Über die Herausgeber: Hannes Haas, Univ.-Prof. Dr. phil., seit 
2010 Vizedekan der Fakultät für Sozialwissenschaften der Uni-
versität Wien. Ebenfalls seit 2010 stv. Vorstand des Instituts für 
Publizistik- und Kommunikationswissenschaft der Universität 
Wien. Katharina Lobinger, Dr., ist seit 2011 wissenschaftliche 
Mitarbeiterin (Postdoctoral Fellow) am Zentrum für Medien-, 
Kommunikations- und Informationsforschung (ZeMKI) und 
am Institut für historische Publizistik, Kommunikations- und 
Medienwissenschaft (iPKM) der Universität Bremen. 
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