
Das Internet als 
Forschungsinstrument 
und -gegenstand in der 

Kommunikationswissenschaft

Herbert von Halem Verlag

Nikolaus Jackob / Thomas Zerback / Olaf Jandura / 

Marcus Maurer (Hrsg.)

M E T H O D E N  U N D  F O R S C H U N G S L O G I K
D E R  K O M M U N I K AT I O N S W I S S E N S C H A F T



Bibliografische Information der Deutschen Nationalbibliothek
Die Deutsche Nationalbibliothek verzeichnet diese Publikation
in der Deutschen Nationalbibliografie; detaillierte
bibliografische Daten sind im Internet über
http://dnb.ddb.de abrufbar.

Nikolaus Jackob / Thomas Zerback / Olaf Jandura / Marcus Maurer (Hrsg.)
Das Internet als Forschungsinstrument und -gegenstand in der
Kommunikationswissenschaft
Methoden und Forschungslogik der Kommunikationswissenschaft, Bd. 6
Köln : Halem, 2010

Die Reihe Methoden und Forschungslogik der Kommunikationswissenschaft wird 
herausgegeben von Werner Wirth.

issn 1863-4966

Alle Rechte, insbesondere das Recht der Vervielfältigung  
und Verbreitung sowie der Übersetzung, vorbehalten.  
Kein Teil des Werkes darf in irgendeiner Form (durch  
Fotokopie, Mikrofilm oder ein anderes Verfahren)  
ohne schriftliche Genehmigung des Verlages reproduziert  
oder unter Verwendung elektronischer Systeme  
(inkl. Online-Netzwerken) gespeichert, verarbeitet,  
vervielfältigt oder verbreitet werden.

© 2010 by Herbert von Halem Verlag, Köln

isbn 978-3-86962-032-9

http://www.halem-verlag.de

E-Mail: info@halem-verlag.de

satz: Herbert von Halem Verlag
druck: finidr, s.r.o. (Tschechische Republik)
gestaltung: Claudia Ott Grafischer Entwurf, Düsseldorf
Copyright Lexicon ©1992 by The Enschedé Font Foundry.
Lexicon® is a Registered Trademark of The Enschedé Font Foundry.



Vorwort	 9

i .	 s t a t u s  q u o  d e r  o n l i n e - d a t e n e r h e b u n g

thomas petersen	 14
Online-Umfragen und die Zukunft der 
empirischen Sozialforschung

dirk engel	 31
Das Internet – Ein Segen für die Marktforschung?
Einige Überlegungen zur Online-Forschung in der Praxis

thomas zerback / nikolaus jackob / 	 50
harald schoen / stefanie schlereth
Anwendungsmodalitäten und Qualität von 
Online-Befragungen in der Kommunikationswissenschaft

i i .	 f a l l s t u d i e n

juliane urban	 68
Der Rezipient als Automat? 
Eine Untersuchung zu Agenda-Setting durch 
Online-Nachrichtenangebote auf Mikroebene

mathias weber / gregor daschmann / oliver quiring	 91
»Ja, ich schaue mir fast täglich einen Porno an.« 
Über den Nutzen von Online-Befragungen mit anfallender 
Stichprobe zur Analyse gesellschaftlich tabuisierter Themen

kristin bulkow / juliane urban / wolfgang schweiger	 109
Meinungsführerschaft online messbar machen – 
ein hyperlink-inhaltsanalytischer Ansatz

Inhalt



sünje paasch-colberg 	 132
Meinungsführung der überregionalen
Tagespresse im Bundestagswahlkampf 2005? 
Eine zeitreihenanalytische Untersuchung

i i i .	 o n l i n e - s p e z i f i s c h e  h e r a u s f o r d e r u n g e n

kerstin hammen	 152
Design-Effekte bei Online-Befragungen

peter schumacher	 178
Blickaufzeichnung mit dynamischen Online-Inhalten: 
Methodische Probleme und Lösungsansätze

frederik graff / elke theobald	 194
User Generated Content als Gegenstand
der Kommunikationsforschung – Der Einsatz von 
Webmonitoring in der Praxis am Beispiel der 
Bundestagswahl 2009

veronika karnowski / sebastian doedens	 211
Mobile Experience Sampling.
Eine Methode zur Untersuchung mobilen 
Mediennutzungsverhaltens

rinaldo kühne	 227
Dem Zufall auf der Spur: 
Zur Verwendung statistischer Testverfahren bei 
Convenience-Samples und Vollerhebungen

i v.	 k o m p a r a t i s t i k

alexander haas / till keyling / hans-bernd brosius	 246
Online-Diskussionsforen als Indikator für interpersonale 
(Offline-)Kommunikation? 
Methodische Ansätze und Probleme



martina fischer / senta pfaff-rüdiger	 268
Zur Güte qualitativer Online-Methoden.
Online- und Offline-Verfahren im Vergleich 

olaf jandura / michael meyen	 284
Validität von Variablenzusammenhängen bei 
Online-Befragungen.
Eine Fallstudie zum Thema Mediennutzung

michael scharkow	 301
Crowdsourcing von Inhaltsanalysen 
im World Wide Web?

dominik johannes leiner / sebastian doedens	 316
Test-Retest-Reliabilität in der
Forschungspraxis der Online-Befragung

Autorinnen und Autoren	 332




