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Über dieses Buch: Journalismus als Beruf verändert sich grundle-
gend. Wohin geht die Reise? Die Redaktionen jedenfalls ringen um 
die Zuwendung ihrer Leser, Hörer, Zuschauer oder User. Sie verlassen 
ausgetretene Pfade, erobern neue Publikumssegmente und erproben 
neue Formen der multimedialen Präsentation.

Das seit Jahrzehnten bewährte Handbuch für die Redaktionsar-
beit enthält alles, was ein Journalist heute für seinen Beruf wissen 
muss. Es leistet einen Beitrag zur Professionalisierung des Berufs-
feldes im Medienwettbewerb und stellt – jenseits der klassischen 
Medien – auch neue Tätigkeitsfelder für Journalisten in den Public 
Relations oder im Medienmanagement vor.

In kompakter und verständlicher Form werden die journalisti-
schen Arbeitstechniken Recherchieren, Bearbeiten und Präsentieren 
vorgestellt und die Anforderungen an das multimediale Arbeiten 
umrissen. Erfolgreicher Journalismus setzt auf differenzierte Strate-
gien der Publikumsansprache, redaktionelles Marketing, effiziente 
Abläufe und innovative publizistische Konzepte gleichermaßen.

Claudia Mast, Prof. Dr., leitet das Fachgebiet für 
Kommunikationswissenschaft und Journalistik der 
Universität Hohenheim (Stuttgart). Die Kommuni-
kationswissenschaftlerin wurde 2015 zur ›Professo-
rin des Jahres‹ gewählt. Schwerpunkte ihrer Lehr- 
und Forschungstätigkeit sind Innovationen im 
Journalismus und in der Unternehmenskommuni-
kation, redaktionelle Strategien der Publikumsan-

sprache, strategische Kommunikations- und Themenplanung sowie 
Wirtschaftsjournalismus und Unternehmensberichterstattung. Die 
Universitätsprofessorin war viele Jahre in leitender Position bei der 
Siemens AG tätig und hat zahlreiche Fachbücher über Journalismus, 
Kommunikationsmanagement und Wirtschaftsberichterstattung ver-
öffentlicht. Sie ist in verschiedenen Gremien tätig, u. a. im Verwal-
tungsrat der Deutschen Welle (Bonn).

Weitere Informationen zu diesem Buch finden Sie unter:
http://www.halem-verlag.de/abc-des-journalismus/
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