
H H

HERBERT VON HALEM VERLAG

Praktischer Journalismus
PR Praxis
Praxis Film

Verlagsprogramm 2023

Medienpraxis

http://www.halem-verlag.de

http://www.halem-verlag.de


HERBERT VON HALEM VERLAG2

BESTELLUNG

Die Titel aus unserem Verlagsprogramm 
können über den Buchhandel oder direkt 
beim Verlag bestellt und vorgemerkt wer-
den.

Mit Ihrer Bestellung über den Verlag kommt 
ein Kaufvertrag mit der Brockhaus Kommis-
sionsgeschäft GmbH zustande.

Es gelten die AGB und die Widerrufsbeleh-
rung der Brockhaus Kommissionsgeschäft 
GmbH. 

In der Rubrik ›Vorschau‹ erhalten Sie einen 
Ausblick auf neue Publikationen, die in den 
nächsten Monaten erscheinen werden und 
bereits über den Handel oder beim Verlag 
vorbestellt werden können.

EILIGE BESTELLUNGEN

Richten Sie bitte per E-Mail an knaebe@
brocom.de oder sales@halem-verlag.de. Sie 
können uns aber auch Ihre Bestellung tele-
fonisch unter 0221/92 58 29-0 oder per Fax 
unter 0221/92 58 29 29 aufgeben.

AUSLIEFERUNG

Auslieferung und Rechnungstellung erfolgt 
seit dem 01.06.2017 über unsere Verlags-
auslieferung:

Brockhaus Kommissionsgeschäft GmbH 
Kreidlerstraße 9 
D-70806 Kornwestheim  
bei Stuttgart

Fragen zur Rechnungsbündelung und zu 
Bestellungen beantwortet Frau Knaebe 
von Brockhaus gern unter der Telefonnum-
mer +49 (0) 7154/13 27 26 oder per E-Mail: 
p.bofinger@brocom.de

E-BOOKS

Die meisten Publikationen aus dem Herbert 
von Halem Verlag sind auch als E-Book ver-
fügbar.

Über unseren Partner Bookwire sowie die 
Bibliotheksaggregatoren scholars E-Libra-
ry, EBL, Ebsco, Ebrary und My-Library kön-
nen sie Campus-Lizenzen auf dem gewohn-
ten Wege beziehen. Konditionen und Preise 
nennen Ihnen unsere Vertriebspartner.

Herbert von Halem Verlagsgesellschaft  

mbH & Co. KG

Boisseréestr. 9-11

50674 Köln

Fon 0221/92 58 29 0

Fax 0221/92 58 29 29

E-Mail: info@halem-verlag.de 

URL: http://www.halem-verlag.de 

Verkehrsnummer: 12542 . HRA 13409

USt.IdNr: DE 172 714 183 

Redaktion und Gestaltung: 

Herbert von Halem

Stand: Oktober 2022

mailto:p.bofinger@brocom.de
mailto:p.bofinger@brocom.de
mailto:sales@halem-verlag.de
mailto:p.bofinger@brocom.de
mailto:info@halem-verlag.de
http://www.halem-verlag.de


HERBERT VON HALEM VERLAG

INHALT

Impressum

Editorial

Vorschau

Praktischer Journalismus

PR Praxis

Praxis Film

2

4

5

7

21

29



HERBERT VON HALEM VERLAG4

Liebe Leserin, lieber Leser,

Herbert von Halem

in diesem Verzeichnis finden Sie unsere 
Neuerscheinungen aus der Medienpraxis. 
Die praktischen Ratgeber zu Themen aus 
Journalismus, PR und Film richten sich mit 
spannenden Themen und zahlreichen Tipps 
und Zusatzmaterialien wie z.B. Übungs-
videos an Profis und solche, die es werden 
wollen, ebenso wie an Student*innen und an 
Dozent*innen der jeweiligen Fächer.

In der Reihe Praxis Film ist unter anderem 
ganz neu So bekommen Sie Ihr Drehbuch 

in den Griff (S. 34) von den Regisseuren 
und Autoren Christian Mertens und Bartosz 
Werner. In dieser komplett überarbeiteten 
zweiten Auflage werden dramaturgische 
Tools vorgestellt, mit deren Hilfe die Ent-
wicklung eines Drehbuchs dem gewünsch-
ten Erzählziel näherkommt. So kann aus 
einem stimmigen Drehbuch auch ein stim-
miger Film werden. Der mit dem Deutschen 
Drehbuchpreis ausgezeichnete Dramaturg 
Oliver Schütte legt ebenfalls einen unver-
zichtbaren Band für alle, die erfolgreich 
Drehbücher entwickeln wollen, vor. In Die 

Kunst der Drehbuchentwicklung (S. 36) 
erklärt er prägnant sämtliche Elemente von 
wirkungsstarken Geschichten. Ebenso hat 
er Schau mir in die Augen, Kleines (S. 30) 
überarbeitet. Sein Standardwerk über kunst-
volle Dialoggestaltung erscheint in vierter 
Auflage.

In den Reihen Praktischer Journalismus und 
PR Praxis präsentieren wir unter anderem 
Sprechen und Moderieren. In Radio, Fern-

sehen und Social Media (S. 10). Stefan 
Wachtel, Antje Keil und Clemens Nicol, alle 

drei erfahrene Sprachkünstler*innen in Pra-
xis und Coaching, plädieren gegen das Aus-
wendiglernen und Ablesen und für das freie 
Sprechen mithilfe von Stichwortkonzepten. 
Sehr gespannt erwarten wir die Veröffentli-
chung von Comics machen, in der uns Han-
nes Rall professionelle Tipps für die Erstel-
lung dieses erfolgreichen Genres gibt. Ein 
Lehr- und Handbuch für den Journalismus 
erscheint von Stephan Russ-Mohl und Tanjev 
Schultz, spezifischer wird es in Nea Matzens 
Onlinejournalismus und in Die Pressemittei-

lung von Wolfgang Zehrt.

Einen Überblick über unsere Medienpraxis-
Titel finden Sie auch im Netz unter www.
halem-verlag.de und natürlich in unseren 
Social-Media-Kanälen. Wir wünschen Ihnen 
mit den Praxisbänden unseres Programms 
viele neue Erkenntnisse und inspirierende 
Aha-Erlebnisse!

http://www.halem-verlag.de
http://www.halem-verlag.de
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Stephan Russ-Mohl / Tanjev Schultz
Journalismus. 
Das Lehr- und Handbuch
2023, Broschur m. Klappe
ISBN (Print)	978-3-86962-544-7
ISBN (PDF)	 978-3-86962-548-5
ISBN (ePub)	978-3-86962-541-6

Hektor Haarkötter
Google & mehr: Online-Recherche.  
Wie Sie exakte Treffer auf Ihre 
Suchanfragen erhalten
Praktischer Journalismus, 103
2023, 2., komplett überarbeitete Auflage,  
Broschur, 185 x 120 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-1937-3
ISBN (PDF)	 978-3-7445-1938-0

Nea Matzen
Onlinejournalismus
2023, 4., überarbeitete Auflage,  
Broschur, 185 x 120 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-2035-5
ISBN (PDF)	 978-3-7445-2036-2

Hannes Rall
Comics machen
2023, Broschur, 240 x 170 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-86962-533-1 
ISBN (PDF)	 978-3-86962-534-8 

Dennis Eick
Das Serienkonzept
Praxis Film, 99
2022, ca. 170 S.,  
Broschur, 240 x 170 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-1943-4
ISBN (PDF)	 978-3-7445-1939-7

Andreas Weidinger
Filmmusik
Praxis Film, 68
2023, 3., komplett überarbeitete Auflage,  
Broschur, 240 x 170 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-2063-8
ISBN (PDF)	 978-3-7445-2064-5

Dieter Georg Herbst / Nicholas Qyll
Corporate Imagery.  
Wie Ihr Unternehmen ein  
Gesicht erhält
PR Praxis, 33
2023, 2., völlig überarbeitete Auflage, 
ca. 250 S., ca. 45 Abb., Broschur m. Klappe, 
240 x 170 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-86962-641-3	 |	29,50 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-86962-642-0	 |	25,99 EUR

Aus unserer Vorschau
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Markus Yagapen
Filmgeschäftsführung.  
Kostenmanagement bei Film und 
Fernsehen
Praxis Film, 10
2023, 4., komplett überarbeitete Auflage,  
Broschur, 240 x 170 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-2082-9 
ISBN (PDF)	 978-3-7445-2083-6

Hannes Rall
Animationsfilm. 
Konzept und Produktion
Praxis Film, 77
2023, 2., komplett überarbeitete Auflage,  
Broschur m. Klappe, 240 x 170 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-0312-9	 |	37,00 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-2062-1	 |	31,99 EUR

Wolfgang Zehrt
Die Pressemitteilung
PR Praxis, 5
2023, 3., komplett überarbeitete Auflage,  
Broschur, 240 x 170 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-2078-2 
ISBN (PDF)	 978-3-7445-2079-9
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Praktischer Journalismus

Die Fachbücher dieser Reihe informieren 
systematisch und anschaulich über das 

journalistische Handwerk. Auf dem Stand 
der angewandten Medienforschung 

bieten sie Orientierung und Handlungs
empfehlungen für den Beruf.



Praktischer Journalismus
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Volker Wolff, Prof. Dr., leitete bis 2014 
die Presseausbildung im Masterstu-

diengang Journalismus der Universität 
Mainz. Davor war er Redakteur bei 
einer überregionalen Tageszeitung 
sowie Ressortleiter und Chefredak-
teur bei renommierten Magazinen.

 
Tanjev Schultz, Prof. Dr., ist Professor 

für Grundlagen und Strategien des 
Journalismus am Journalistischen 

Seminar des Instituts für Publizistik 
der Johannes Gutenberg-Universität 

Mainz. 

Sabine Kieslich, Dr., ist wissenschaft
liche Mitarbeiterin am Journalisti-

schen Seminar der Johannes Guten-
berg-Universität in Mainz. 

Volker Wolff / Tanjev Schultz / Sabine Kieslich

Zeitungs- und Zeitschriftenjournalismus. 
Schreiben für Print und Online
Praktischer Journalismus, 67
2021, 3., vollständig überarbeitete Auflage, 
392 S., Broschur, 240 x 170 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-2053-9	 |	34,00 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-2054-6	 |	28,99 EUR

Das Internet hat die öffentliche Kommunika-
tion demokratisiert, den Journalismus aber 
nicht überflüssig gemacht. Für die Journalisten 
kommt es dabei – so die Überzeugung, die die-
sem Lehrbuch zugrunde liegt – darauf an, von 
der sauberen Recherche über die klare Sprache 
bis hin zum richtigen Einsatz der diversen Dar-
stellungsformen ihr Handwerk zu beherrschen. 
Gerade für Berufsanfänger haben sich klare 
Strukturen bewährt, an denen sie sich orientie-
ren können. In der dritten und vollständig über-
arbeiteten Auflage dieses erfolgreichen Lehr-
buchs erklären Profis an zahlreichen Beispielen 
die zentralen Arbeitsweisen und alle relevanten 
Darstellungsformen für die Print- und Online-
Auftritte von Zeitungen und Zeitschriften.

https://www.halem-verlag.de/zeitungs-und-
zeitschriftenjournalismus/

https://www.halem-verlag.de/zeitungs-und-zeitschriftenjournalismus/
https://www.halem-verlag.de/zeitungs-und-zeitschriftenjournalismus/
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»Journalistische Beiträge können kunstvoll sein – 
sie herzustellen, erinnert jedoch mehr an ein 

Handwerk als an ein Kunstwerk.«

Volker Wolff, Tanjev Schultz, Sabine Kieslich

Stichwörter

•	 journalistische Darstellungsformen
•	 Recherche
•	 Schreiben
•	 Berufsethik

Mit

•	 zahlreichen Beispielen
•	 Tipps
•	 Checklisten 

Zielgruppe

•	 Volontär*innen und Journalist*innen 
von Print- und Online-Medien

•	 Studierende der Kommunikations-, 
Medien- und Literaturwissenschaft



Praktischer Journalismus
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Stefan Wachtel ist 
promovierter Sprechwissenschaftler, 

gefragter TV-Experte und trainiert als 
Executive Coach internationale 

Spitzenmanager aus Wirtschaft, 
Öffentlichkeit und Sport.

 

Antje Keil arbeitet 
seit über zwanzig Jahren als Stimm- 

und Sprechtrainerin fürRedakteur*in-
nen, Moderator*innen und für den 
journalistischen Nachwuchs. Sie ist 

eine gefragte Expertin im Fernsehen 
zum Thema Stimme.

Clemens Nicol ist als 
Sprecher und Moderator beim 

Bayerischen Rundfunk tätig und dort 
auch als Sprecherzieher aktiv.

Stefan Wachtel / Antje Keil / Clemens Nicol

Sprechen und Moderieren.  
In Radio, Fernsehen und Social Media
Praktischer Journalismus, 23
2022, 7., komplett überarbeitete Auflage,  
288 S., 38 Abb., Broschur m. Klappe,  
240 x 170 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-2007-2	 |	26,00 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-2008-9	 |	22,99 EUR

In Zeiten einer neuen Mündlichkeit muss jede 
und jeder ihren und seinen wirkungsvollen Stil 
finden. Mikrofon und Kamera verlangen speziel-
les Handwerk und System. Vieles davon haben 
YouTube, Instagram und Podcasts verändert, 
die Grundregeln aber bleiben. Drei Autor*innen 
aus der Praxis geben in einem erweiterten und 
modernisierten Klassiker der Sprecherziehung 
Anleitungen und System – gegen das Auswen-
diglernen oder das Ablesen. Sie plädieren für 
das freie Sprechen mithilfe von Stichwortkon-
zepten. Auch wenn heute aus Wohnzimmern 
(und morgen vielleicht aus noch viel virtuellerer 
Realität aus Broadcast-Drohnen) medial gespro-
chen wird, das Professionalitätsgebot bleibt, 
und es wird wichtiger! 

Das Buch liefert die Theorie des Sprechens und 
Grundpfeiler zu einem zeitgemäßen Stimm- und 
Sprechtraining. Und es enthält zahlreiche Bei-
spiele zu Betonung, Ausdruck, Aussprache, Mo-
deration und Interview. In einer radikal neuen 
Form liefert das Buch alles, was man braucht: für 
die spezielle Situation in Studios, im Außenein-
satz und in Smartphone-Settings auf engstem 
Raum. Professionalität, auch aus Wohnzimmern.

https://www.halem-verlag.de/sprechen-und-
moderieren/

https://www.halem-verlag.de/sprechen-und-moderieren/
https://www.halem-verlag.de/sprechen-und-moderieren/
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»Dieses Buch schätze ich seit über zwanzig 
Jahren. Jetzt ist es noch besser geworden.«

René Borbonus

Stichwörter

•	 Fernsehen
•	 Sprechen
•	 Journalismus
•	 Moderation
•	 Interview
•	 Radio

Mit

•	 zahlreichen Beispielen zu Betonung, 
Ausdruck, Aussprache, Moderation 
und Interview

•	 allem, was man braucht für die 
spezielle Situation in Studios, im 
Außeneinsatz und in Smartphone-
Settings auf engstem Raum

Zielgruppe

•	 (angehende) Journalist*innen
•	 Influencer*innen
•	 Berufstätige in der freien Wirtschaft
•	 Sänger*innen
•	 Schauspieler*innen



Praktischer Journalismus
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Marie Lampert / Rolf Wespe

Storytelling für Journalisten. 
Wie baue ich eine gute Geschichte?
Praktischer Journalismus, 89
2021, 5., überarbeitete Auflage, 296 S., 52 
Abb., 8 Tab., 240 x 170 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-2016-4	 |	29,50 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-2017-1	 |	24,99 EUR

Erzählen kann man lernen. Marie Lampert und 
Rolf Wespe vermitteln in diesem Buch Strate-
gien und praktische Werkzeuge für das profes-
sionelle Erzählen von Geschichten in allen jour-
nalistischen Medien. 

Sie haben Verfahren gesammelt und entwi-
ckelt, die sie in der Journalismus-Ausbildung 
einsetzen. Zum Beispiel die »Leiter der Abs-
traktion« – ein Modell, wie man ein abstraktes 
Thema in eine lesbarer Form verwandelt. Oder 
die »Storykurve«, mit der die Aufmerksamkeit 
des Publikums gehalten werden kann. Mit zahl-
reichen Beispielen aus der Praxis, Grafiken und 
Statements von Medienprofis weisen die Auto-
rInnen den Weg zum erfolgreichen Storytelling. 

Die 5. Auflage wurde überarbeitet und erwei-
tert. Neue Themen sind das Multimedia- und Di-
gital Storytelling, das Verhältnis von Fakten und 
Storytelling sowie die kreative Methode des 
Design Thinking. 

https://www.halem-verlag.de/storytelling-fuer-
journalisten/

Marie Lampert gibt hauptberuflich 
Workshops für Medienprofis. Für 

die Akademie Berufliche Bildung der 
deutschen Zeitungsverlage (ABZV) 

entwickelte Lampert das Online-Portal 
›Storytelling‹.

 

Rolf Wespe gibt Storytelling-Semi-
nare für Profis und Amateure. Er war 

Studienleiter am MAZ – der Schweizer 
Journalistenschule in Luzern – und 

hat 20 Jahre als Redakteur, Reporter 
und Rechercheur beim Zürcher 

Tages-Anzeiger und beim Schweizer 
Fernsehen gearbeitet. 

https://www.halem-verlag.de/storytelling-fuer-journalisten/
https://www.halem-verlag.de/storytelling-fuer-journalisten/
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»Für alle angehenden Journalist*innen und 
Menschen, die sich für den Journalismus und 

seine Werkzeuge interessieren, gibt es im 
deutschsprachigen Raum kaum ein besseres 
Überblicksbuch. Nicht umsonst erscheint das 
kompakte Werk seit 10 Jahren in immer neuen 

Auflagen.«

Wolfgang Kühnelt (Der Haubentaucher)

Stichwörter

•	 Multimedia
•	 Digital Storytelling
•	 Verhältnis von Fakten und 

Storytelling
•	 Design Thinking

Mit

•	 Checklisten
•	 zahlreichen Beispielen aus der Praxis
•	 Grafiken
•	 Statements von Medienprofis

Zielgruppe

•	 Volontär*innen und Journalist*innen 
aller Medien

•	 Studierende der Kommunikations-, 
Medien- und Literaturwissenschaft
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Prof. Dr. Michael Haller war während 
25 Jahren als Journalist in leitender 
Funktion in verschiedenen Medien 

des deutschen Sprachraums tätig. Von 
1993 bis zu seiner Emeritierung 2010 

hatte er den Lehrstuhl für Journalistik 
an der Universität Leipzig inne. Er ist 

seither als wissenschaftlicher Direktor 
des Europäischen Instituts für Journa-
lismus- und Kommunikationsforschung 

in Leipzig tätig. Haller hat zahlreiche 
wissenschaftliche Publikationen und 

einschlägige Standardwerke zum 
Journalismus verfasst.

Michael Haller

Die Reportage.  
Theorie und Praxis des 
Erzähljournalismus
Praktischer Journalismus, 8
2020, 7., komplett überarbeitete Auflage, 
312 S., Broschur, 240 x 170 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-2000-3	 |	26,00 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-2001-0	 |	21,99 EUR

Wie funktioniert journalistisches Erzählen im 
Internet-Zeitalter? Wie können sich subjektive 
Erzählformen gegen den Trend zu oberflächli-
chen Berichtsformen behaupten? Michael Hal-
ler zeigt, wie die literarische Tiefenschärfe für 
den Erzähljournalismus zurückgewonnen und zu 
neuer Geltung gebracht werden kann.

Das Buch Die Reportage verbindet Theorie und 
Praxis des journalistischen Schreibens. Dieser 
Klassiker der Journalistenausbildung wurde für 
diese 7. Auflage grundlegend überarbeitet. Mi-
chael Haller diskutiert darin auch die Fehlent-
wicklungen und Umstände, die – wie im Fall 
Claas Relotius – zu Missbrauch und Lügenge-
schichten geführt haben. Zugleich beschreibt er 
die Bedingungen, die herausragende Geschich-
ten ermöglichen.

Ziel dieser Neuauflage ist keine Rückkehr in ana-
loge Zeiten und ihre Erzählformen, sondern eine 
Erweiterung der aktuellen journalistischen Pra-
xis, die mit unterhaltsamen Mitteln und Formen 
ein Stück Orientierung geben soll.

https://www.halem-verlag.de/die-reportage/

https://www.halem-verlag.de/die-reportage/
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»Jedenfalls kommt an Michael Hallers 
Standardwerk niemand vorbei, der es in 

der Kunst der Reportage zur Meisterschaft 
bringen will. Zumal der renommierte Journalist 

und Kommunikationsforscher die 7. Auflage 
so umfassend aktualisiert hat, dass sogar 

crossmediales Erzählen Aufnahme gefunden hat.«

Dr. Werner T. Fuchs (Propeller Marketingdesign)

Stichwörter

•	 journalistische Darstellungsformen
•	 Subjektivität
•	 Erlebnis
•	 Storytelling

Mit

•	 zahlreichen Beispielen
•	 Übungsreportagen
•	 Links zu gelungenen Reportagen 

Zielgruppe

•	 Volontär*innen und Journalist*innen 
aller Medien

•	 Studierende der Kommunikations-, 
Medien- und Literaturwissenschaft
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Hektor Haarkötter, Dr., ist Professor 
für Kommunikationswissenschaft mit 

Schwerpunkt politische Kommuni-
kation an der Hochschule Bonn-

Rhein-Sieg. Zuvor hat er 17 Jahre 
als Fernsehjournalist und -regisseur 

gearbeitet.

Hektor Haarkötter

Journalismus.online. 
Das Handbuch zum Online-Journalismus
Praktischer Journalismus, 104
2019, 424 S., 165 Abb., Broschur mit Klappe,  
240 x 170 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-1108-7	 |	35,00 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-1111-7	 |	29,99 EUR

Dieses Handbuch gibt einen umfassenden Über-
blick über den digitalen Journalismus, wie er sich 
heute im Internet abspielt. Hektor Haarkötter 
hat hierfür mehr als 20 Online-Redaktionen und 
Multimedia-Agenturen in Deutschland besucht 
und befragt. Die wichtigsten Präsentations- und 
Darstellungsformen werden erörtert und viele 
Beispiele und Tipps für die journalistische Praxis 
gegeben. Dabei geht es um das Schreiben im 
Netz, um Multimedia-Reportagen, ums Bloggen 
und um den Social Journalism, also um journa-
listische Inhalte in den sozialen Netzwerken. Es 
wird auch erklärt, wie man Videos und Podcasts 
ins Netz stellt, wie man mit seinem Smartphone 
journalistisch aktiv wird und wie man mit Daten 
Geschichten erzählen kann. Das Buch ist ein 
nützlicher Ratgeber für die journalistische Praxis 
sowie für Studium und Ausbildung.

https://www.halem-verlag.de/journalismus-online/

»Jeder, der online journalistisch arbeiten möch-
te, sollte dieses Werk durcharbeiten. Für alt-
gediente Journalisten bietet die Lektüre Er-
kenntnisse darüber, wohin sich der (Online-)
Journalismus entwickeln wird.« (Thomas 
Mrazek, BJVreport 1/2019)

https://www.halem-verlag.de/journalismus-online/
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Dr. Jakob Vicari ist Wissenschafts-
journalist und Freelance Creative 

Technologist. Für den WDR produzier-
te er das Sensorjournalismus-Projekt 

»Superkühe«. Für die Sensorstory 
wurde er von der Jury des Medium-

Magazins als Wissenschaftsjournalist 
des Jahres 2015 ausgezeichnet. 

Jakob Vicari

Journalismus der Dinge. 
Strategien für den Journalismus 4.0
Praktischer Journalismus, 107
2019, 248 S., Broschur m. Klappe,  
240 x 170 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-1960-1	 |	29,00 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-1961-8	 |	24,99 EUR

Jakob Vicari macht sich mit seinen LeserInnen 
auf die Suche nach neuen Geschichten, Strate-
gien und Prototypen für den Journalismus von 
Morgen. Der Journalismus der Dinge (Journa-
lism of Things) erzählt Geschichten aus und mit 
dem Internet der Dinge. Ob Sensoren in Kü-
hen oder Sprachassistenten, Nachrichtenmöbel 
oder Investigativ-Journalismus mit Fitnesstrack-
ern: Erstmals versammelt ein Werk die neuen 
Herausforderungen für das Storytelling im Inter-
net der Dinge. Der Journalismus der Dinge ist 
keine bloße Spielart des Datenjournalismus, es 
geht nicht allein um eine neue Form alter Aus-
spielgeräte oder ein neues Steuerungskonzept 
mit Sprache statt Knöpfen. Es geht um viel 
mehr. Das Internet der Dinge setzt an, den Jour-
nalismus zu verändern, wie einst das Internet 
den Journalismus verändert hat. ›Journalismus 
der Dinge‹ vereint die Analyse mit zahlreichen 
Beispielen für eigene Experimente.

https://www.halem-verlag.de/journalismus-der-
dinge/

»Der Titel vermittelt eine Aufbruchstimmung in 
eine neue Welt des Journalismus aus einer tech-
nologischen Sicht.« (DFJV Newsletter 12/2020)

https://www.halem-verlag.de/journalismus-der-dinge/
https://www.halem-verlag.de/journalismus-der-dinge/
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Yvonne Malak ist seit 1985 im 
deutschen Radio tätig. Sie war 

Redakteurin, Chefmoderatorin und 
Programmdirektorin. Seit 2006 ist sie 

selbstständige Beraterin, die mit ihrer 
Firma »my radio« Programmchefs, 

Geschäftsführer und Mitarbeiter von 
Radiostationen in Europa berät und 

coacht.

Yvonne Malak

Die Morgenshow. 
Eine Anleitung für die Königsdisziplin  
im Radio
Praktischer Journalismus, 106
2019, 256 S., 17 Abb., Broschur,  
185 x 120 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-86962-431-0	 |	24,00 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-86962-432-7	 |	20,99 EUR

An den großen Shows erfolgreicher Radio
stationen schätzen die HörerInnen einerseits 
den ›Rundum-Service‹ von Verkehrsmeldungen 
über (Lokal-)Nachrichten bis hin zu Comedys. 
Andererseits werden die Persönlichkeiten, die 
diese Sendungen präsentieren, für viele Hörer 
zu einem ›akustischen Freund‹ und Begleiter am 
Morgen. Die Hörerbindung über Persönlichkei-
ten und die vielfältigen Inhalte von Information 
bis Unterhaltung machen die Morgenshow zu ei-
ner besonderen Sendung, deren Design täglich 
neue Ideen sowie eine optimale handwerkliche 
Umsetzung fordert.

Yvonne Malak zeigt praxisnah, wie die Elemen-
te Moderation, Information, Storytelling, Mu-
sik und Promotion in der Morgenshow sinnvoll 
eingesetzt werden, um im Wettbewerb um die 
Hörergunst zu bestehen. Sie gibt außerdem hilf-
reiche Tipps zum Hörertelefon, zu Benchmarks, 
Teasing und zur Redaktionskonferenz.

Bekannte Morgenshow-Anchors wir Arno Mül-
ler geben ihre Erfahrung weiter und Programm-
chefs junger Formate informieren, wie sie die 
›Digital Natives‹ erreichen.

https://www.halem-verlag.de/die-morgenshow/

https://www.halem-verlag.de/die-morgenshow/
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Claudia Mast (Hrsg.)
ABC des Journalismus. 
Ein Handbuch
Praktischer Journalismus, 1
13., völlig überarbeitete, Auflage
2018, 600 S., 76 Abb., Hardcover (Faden), 
240 x 170 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-0821-6	 |	39,00 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-2019-5	 |	33,99 EUR

Brigitte Alfter
Grenzüberschreitender 
Journalismus. 
Handbuch zum Cross-Border-
Journalismus
Praktischer Journalismus, 105
2017, 204 S., Broschur, 240 x 170 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-86962-232-3	 |	24,50 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-86962-233-0	 |	20,99 EUR

Christian Jakubetz
Universalcode 2020. 
Content + Kontext + Endgerät
Praktischer Journalismus, 102
2016, 208 S., 185 x 120 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-1095-0	 |	24,99 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-1097-4	 |	19,99 EUR

Lorenz Matzat
Datenjournalismus. 
Methode einer digitalen Welt
Praktischer Journalismus, 101
2016, 102 S., 185 x 120 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-1046-2	 |	17,99 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-1048-6	 |	14,99 EUR

Christian Bleher / Peter Linden
Reportage und Feature
Praktischer Journalismus, 99
2015, 226 S., 215 x 148 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-0713-4	 |	24,99 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-0715-8	 |	19,99 EUR

Hektor Haarkötter
Die Kunst der Recherche
Praktischer Journalismus, 98
2015, 294 S., 215 x 150 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-0678-6	 |	29,99 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-0680-9	 |	23,99 EUR

Daniel Moj / Martin Ordolff
Fernsehjournalismus
Praktischer Journalismus, 62
2015, 2., völlig überarbeitete Auflage, 
288 S., Broschur, 215 x 150, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-0616-8	 |	29,99 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-0618-2	 |	23,99 EUR

Barbara Brandstetter
Verbraucherjournalismus
Praktischer Journalismus, 95
2014, 254 S., 215 x 150 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-0597-0	 |	24,99 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-0599-4	 |	19,99 EUR

Johannes Ludwig
Investigatives Recherchieren
Praktischer Journalismus, 48
2014, 3., völlig überarbeitete Auflage,  
252 S., 215 x 150 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-0699-1	 |	24,99 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-0701-1	 |	19,99 EUR

Weitere Titel aus der Reihe Praktischer Journalismus
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PR Praxis
Die Reihe PR Praxis informiert über 

alle berufsrelevanten Aspekte der 
Public Relations bzw. der Presse- und 
Öffentlichkeitsarbeit. Das berufliche 
Fachwissen der PR wird kompetent, 

umfassend und praxisorientiert dargestellt. 
Didaktischer Aufbau, Fallbeispiele, 
weiterführende Literaturangaben, 

Adressen und ein Register sollen die 
Auseinandersetzung mit den Themen 

erleichtern.
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Dieter Georg Herbst, Prof. Dr., ist an-
erkannter Berater, Trainer und Redner 
für Unternehmen, Organisationen und 

Personen im In- und Ausland.

Thomas Heinrich Musiolik, ist Dokto-
rand an der Universität der Künste 

Berlin. Er ist Editor-in-Chief des Jour-
nal of Future Robot Life, Chair der 

»Conference on Future Applications of 
AI, Sensors, and Robotics in Society« 

und wissenschaftlicher Botschafter der 
»Brain City Berlin«.

Dieter Georg Herbst /  
Thomas Heinrich Musiolik

Digital Storytelling. 
Spannende Geschichten für interne 
Kommunikation, Werbung und PR
PR Praxis, 31
2022, 2. Auflage, 240 S., 37 Abb., 7 Tab.,  
Broschur, 185 x 120 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-2050-8	 |	24,00 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-2051-5	 |	20,99 EUR

Die beiden Storytelling-Experten Dieter Georg 
Herbst und Thomas Heinrich Musiolik erklären 
Schritt für Schritt, wie digitale Geschichten ent-
stehen und wie sie erfolgreich in der Unterneh-
menskommunikation eingesetzt werden kön-
nen. Sie geben in ihrem Buch Antworten auf 
folgende Fragen: Warum steigern Geschichten 
den Unternehmenswert? Wie können wir Erleb-
nisse aufbauen und kontinuierlich entwickeln? 
Welche Besonderheiten ergeben sich bei der 
Nutzung digitaler Inhalte auf verschiedenen 
Endgeräten? Wie wird sich Digital Storytelling 
in den kommenden Jahren entwickeln?

Für die zweite Auflage wurden neue Themen 
aufgenommen wie das Data Storytelling, sowie 
Geschichten im Content Marketing und in den 
Social Media. Die Best-Practice-Beispiele wur-
den aktualisiert. 

https://www.halem-verlag.de/digital-storytelling/

»Wie ein Leuchtturm im Dschungel des Digital 
Storytelling« (Olivia Grove, Lovelybooks 7/2022)

https://www.halem-verlag.de/digital-storytelling/
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»Eine klare Leseempfehlung für alle, die 
Storytelling nicht nur als Hypewort verstehen und 

mehr wissen wollen.«

Oliver Hein-Behrens (Medienmilch.de)

Stichwörter

•	 Crossmedia
•	 Storytelling-Tools
•	 Interaktivität
•	 Non-Linearität

Mit

•	 zahlreichen Abbildungen und 
Beispielen 

•	 Gastbeitrag von David Lochner

Zielgruppe

•	 PR-Fachleute in Unternehmen und 
Organisationen

http://Medienmilch.de
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Dieter Georg Herbst

Storytelling in den Public Relations. 
Erzählen Sie die spannende Geschichte 
Ihres Unternehmens
PR Praxis, 15
2021, 4., völlig überarbeitete Auflage, 288 S., 
22 Abb., Broschur m. Klappe,  
240 x 170 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-0975-6	 |	29,50 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-0977-0	 |	25,99 EUR

Storytelling, das Erzählen von interessanten und 
spannenden Geschichten, gehört zum Basis-
Handwerk eines jeden Kommunikationsexper-
ten in den Public Relations. Wie entstehen Ge-
schichten über Unternehmen, Organisationen 
und Personen? Wie wirken sie? Wie beeinflus-
sen sie das Entscheiden und Handeln von Kun-
den, Journalisten, Investoren und Mitarbeitern? 
Dieses Buch gibt Ihnen einen wissenschaftlich 
fundierten und praxisnahen Einblick in das Sto-
rytelling. Sie erfahren, warum Geschichten so 
stark wirken und wie Sie selbst die Kraft von Ge-
schichten in Ihrer Kommunikation nutzen kön-
nen. Viele Praxisbeispiele verdeutlichen dies. 
Mit zahlreichen Checklisten, Links und Buch-
tipps.

Die 4. Auflage wurde völlig überarbeitet und ak-
tualisiert. Neu sind u.a. die Beiträge über lang-
fristige Storywelten und das Storytelling im 
Digital Content Marketing.

https://www.halem-verlag.de/storytelling-in-den-
public-relations/Dieter Georg Herbst, Prof. Dr., ist an-

erkannter Berater, Trainer und Redner 
für Unternehmen, Organisationen und 

Personen im In- und Ausland.

https://www.halem-verlag.de/storytelling-in-den-public-relations/
https://www.halem-verlag.de/storytelling-in-den-public-relations/
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»Ziel des Storytellings in den PR ist, dass 
Mitarbeitende, Kunden, Journalisten und andere 

wichtige Bezugsgruppen ein klares Bild vom 
Unternehmen, seiner Arbeit  

und seiner Zukunft entwickeln.«

Dieter Georg Herbst

Stichwörter

•	 Geschichten erzählen
•	 Erlebnisversprechen
•	 Visual Storytelling
•	 strategische Storywelten
•	 Transmedia Branding

Mit

•	 zahlreichen Beispielen
•	 Checklisten
•	 Gastbeiträgen 

Zielgruppe

•	 PR-Fachleute in Unternehmen und 
Organisationen

•	 Studierende der BWL und 
Kommunikationswissenschaft
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Dieter Georg Herbst, Prof. Dr., ist an-
erkannter Berater, Trainer und Redner 
für Unternehmen, Organisationen und 

Personen im In- und Ausland.

Thomas Schildhauer, Prof. Dr., ist 
Professor für Electronic Business 

und leitet das Institute of Electronic 
Business e.V. (IEB), das An-Institut der 

UdK Berlin. 

Dieter Georg Herbst / Thomas Schildhauer

Public Relations und Digitalisierung
PR Praxis, 31
2020, 272 S., 37 Abb., Broschur,  
185 x 120 mm, dt.

ISBN (Print)	 978-3-7445-1968-7	 |	 26,00 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-1969-4	 |	 22,99 EUR

Die umfassende Digitalisierung in Wirtschaft und 
Gesellschaft hat auch gravierende Auswirkungen 
auf die Public Relations. Das Buch zeigt einer-
seits, wie die Public Relations die Digitalisierung 
in den Unternehmen und Organisationen beglei-
ten können, und andererseits, wie die PR selbst 
die Digitalisierung für sich nutzen können:

1. Begleitung der Digitalisierung durch PR: Ziel 
ist dabei, die Digitalisierung bekannt zu ma-
chen und eine klare Vorstellung von ihr bei Mit-
arbeitenden, Kunden, Journalisten und weiteren 
wichtigen Bezugsgruppen zu entwickeln.

2. Nutzung digitaler Medien und Technologien 
für die PR: Unternehmen können neue Bezugs-
gruppen erreichen, die traditionelle Kanäle nicht 
(mehr) nutzen. Sie können in Echtzeit mit ihnen 
kommunizieren, erklären, überzeugen und sie 
motivieren, das Unternehmen zu unterstützen.

https://www.halem-verlag.de/public-relations-
und-digitalisierung/

»Da jedermann zwar Digitalisierung im Munde 
führt und darunter sehr Unterschiedliches zu 
meinen scheint, ist es wohltuend, dass Herbst 
und Schildhauer definitorisch grundlegen, was sie 
unter dem Schlüsselbegriff verstehen.« (Markus 
Kiefer, Kommunikationsmanagement 05/2021)

https://www.halem-verlag.de/public-relations-und-digitalisierung/
https://www.halem-verlag.de/public-relations-und-digitalisierung/
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Marion Steinbach

Crashkurs Public Relations.  
In 9 Schritten zum Kommunikationsprofi
PR Praxis, 30
2019, 2., leicht überarbeitete Auflage, 288 S., 
Broschur, 185 x 120 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-0946-6	 |	24,99 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-0948-0	 |	19,99 EUR

Professionell mit Journalisten, Bloggern und 
Stakeholdern kommunizieren, Content gene-
rieren und nutzen, Kampagnen und Events 
konzipieren und umsetzen, überzeugende On-
line- und Offline-Texte für die unterschiedlichen 
Kommunikationskanäle schreiben – die Aufga
ben der Kommunikatoren sind vielfältig und 
entwickeln sich kontinuierlich weiter. Das stellt 
selbst erfahrene PR-Mitarbeiter vor immer neue 
Herausforderungen, wenn sie Schritt halten wol-
len mit den neuesten Möglichkeiten und For-
men der Kommunikation. 

Praxisnah und anschaulich liefert der Band di-
rekte Hilfen für die tägliche Arbeit und ver-
mittelt Einsteigern und Fortgeschrittenen die 
Grundlagen der PR. Schritt-für-Schritt-Anleitun-
gen, Checklisten, Beispiele und Leitfäden bieten 
direkte Orientierung und ermöglichen die einfa-
che Umsetzung in die Praxis.

https://www.halem-verlag.de/crashkurs-public-
relations/

Marion Steinbach, Dr., Inhaberin der 
PR-Agentur SteinbachPR, hat als 

PR-Verantwortliche die Pressestellen 
von Unternehmen, Organisationen 

und Verbänden geleitet und betreut 
als freie PR-Beraterin kleine und 
mittelständische Unternehmen.

https://www.halem-verlag.de/crashkurs-public-relations/
https://www.halem-verlag.de/crashkurs-public-relations/
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Ansgar Zerfaß / Thomas Pleil (Hrsg.)
Handbuch Online-PR.  
Strategische Kommunikation in 
Internet und Social Web
PR Praxis, 7
2015, 2., überarbeitete und erweiterte 
Auflage, 496 S., 245 x 175 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-0709-7	 |	49,99 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-0711-0	 |	39,99 EUR

Helmut Ebert
PR-Texte
Unter Mitarbeit von Antonia Ebert
PR Praxis, 26
2014, 242 S., 215 x 150 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-0413-3	 |	29,99 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-0415-7	 |	23,99 EUR

Melanie Huber
Kommunikation und Social Media
PR Praxis, 13
2013, 3., überarbeitete Auflage, 228 S., 
215 x 150 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-0533-8	 |	29,99 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-0535-2	 |	23,99 EUR

Christian Schmid-Egger
Medientraining
PR Praxis, 29
2013, 222 S., 215 x 148 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-0523-9	 |	24,99 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-0525-3	 |	19,99 EUR

Thomas Altenburg
Kommunikation für Behörden  
und Verwaltung
PR Praxis, 27
2012, 266 S., 215 x 150 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-0465-2	 |	29,99 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-0467-6	 |	23,99 EUR

Rebecca Beerheide / Jonathan Fasel /  
Stefan Rippler / Steffen Westermann / 
Branko Woischwill
Berufsziel PR
PR Praxis, 25
2012, 182 S., 215 x 150 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-0383-9	 |	19,99 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-0385-3	 |	15,99 EUR

Martina K. Schneiders
Die Pressekonferenz
PR Praxis, 20
2012, 176 S., 215 x 150 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-0231-3	 |	24,99 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-0233-7	 |	19,99 EUR

Weitere Titel aus der Reihe PR Praxis
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Praxis Film
Anwendungsorientierte Bücher von 

Filmprofis für Filmprofis, für Filmpraxis 
und Lehre, über alle Bereiche der 

Filmproduktion. Die Reihe Praxis Film zeigt, 
wie man in der Branche Fuß fasst und 

Erfolg hat.
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Oliver Schütte
»Schau mir in die Augen, Kleines«. 
Die Kunst der Dialoggestaltung
Praxis Film, 57
2022, 4., überarbeitete Auflage, 304 S., 
Broschur, 185 x 120 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-1998-4	 |	28,00 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-1993-9	 |	23,99 EUR

Gute Dialoge zu schreiben, ist für jeden Autor 
eine Herausforderung und muss ständig aufs 
Neue trainiert werden. Denn der Dialog ist das 
ultimative Mittel, um Figuren Leben einzuhau-
chen und Szenen packend, rührend oder witzig 
zu gestalten.

Der erfahrene Dramaturg und Autor Oliver 
Schütte zeigt, wie Sie wirkungsvolle und span-
nende Dialoge schreiben – und wie Produzen-
ten, Redakteure und Script Consultants effektiv 
mit Autoren an Dialogen arbeiten können. In der 
4. Auflage seines Standardwerks erläutert Oli-
ver Schütte anhand von aktuellen Filmen und 
TV-Serien, was gute von schlechten Dialogen 
unterscheidet und wie erfolgreiche Dialoge ge-
schrieben werden. Dabei hat er auch die Erfah-
rungen seiner zahlreichen Seminare im In- und 
Ausland integriert und die wichtigsten Fragen 
im neuen Streamingzeitalter aufgegriffen. 

https://www.halem-verlag.de/schau-mir-in-die-
augen-kleines/

Oliver Schütte arbeitet seit 1986 
als Autor und seit 1990 auch als 

Dramaturg. Für sein erstes Drehbuch 
Koan erhielt er 1988 den Deutschen 

Drehbuchpreis. 1995 gründete er 
die Weiterbildungsinstitution Master 

School Drehbuch, die er bis Ende 
2008 leitete. Im Jahr 1995 begann 

auch seine umfangreiche Lehrtätigkeit 
im In- und Ausland. 2013 gründete er 

die Filmproduktion tellfilm Deutsch-
land mit Sitz in Berlin. Heute arbeitet 

Oliver Schütte als Spezialist für das 
Geschichtenerzählen, als Dramaturg 
und Dozent an internationalen Film-
hochschulen sowie als Publizist und 

Produzent. Er ist Gründungsmitglied 
der Deutschen Filmakademie.

https://www.halem-verlag.de/schau-mir-in-die-augen-kleines/
https://www.halem-verlag.de/schau-mir-in-die-augen-kleines/
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»Dialog ist sicherlich das wichtigste von allen 
Elementen eines Drehbuchs; schlechter Dialog 

wird immer bemerkt.«

John August

Stichwörter

•	 Dialoggestaltung
•	 Erzählperspektive
•	 Sprechbarkeit
•	 erzählerische Strategie

Mit

•	 praktischen Übungen
•	 aktuellen Beispielen nicht nur für 

Drehbücher, sondern auch für 
Romane und Audiobooks

Zielgruppe

•	 Drehbuchautor*innen, 
•	 Film- und Serienschaffende
•	 Regisseur*innen
•	 Produzent*innen
•	 Redakteur*innen
•	 Dramaturg*innen
•	 Script Consultants 
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Axel Melzener
Genre.  
Ein Leitfaden für Autoren
Praxis Film, 98
2022, 268 S., 15 Abb., Broschur,  
240 x 170 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-2037-9	 |	26,00 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-2030-0	 |	21,99 EUR

Das Genre ist die narrative DNS jeder Story und 
seine Wahl somit die wichtigste dramaturgische 
Grundsatzentscheidung, die Drehbuchautoren 
und Schriftsteller treffen müssen. Die über Jahr-
hunderte hinweg ausgeprägten Wirkmechanis-
men von Genres bestimmen die rituelle Kraft, 
mit der Filme, Serien, Literatur und Videogames 
Milliarden Menschen in ihren Bann ziehen. Aber 
welche Erzählformen gibt es überhaupt und an 
welchen oft fließenden Grenzen machen sich 
ihre Eigenheiten fest? Wie mischt man Genres 
miteinander und spielt mit ihren Konventionen? 
Und warum tut sich die deutsche Kultur mit die-
sem Thema so schwer? Dieses Buch ist als Denk-
anstoß und praktisches Nachschlagewerk für 
alle gedacht, die Spaß daran haben, moderne 
Geschichten für ein breites Publikum zu entwi-
ckeln und dabei nach einer gemeinsamen Spra-
che suchen.

https://www.halem-verlag.de/genre/

Axel Melzener stieg mit 16 Jahren 
als Komponist und Game Designer 
für Computerspiele in die Medien 

ein. 1996 bis 2001 studierte er Dreh-
buchschreiben an der Filmakademie 
Baden-Württemberg. Seitdem ist er 
freiberuflicher Autor und verfasste 

Drehbücher für Filme und Serien aller 
möglichen Genres.

https://www.halem-verlag.de/genre/
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»Axel Melzeners ›Genre‹ ist eine 
unverzichtbare Handreichung für angehende 

Drehbuchschreibende und ein Plädoyer für 
wohlüberlegte Grundsatzentscheidungen«

Markus Neuert, literaturkritik.de 7/2022)

Stichwörter

•	 Figurenpersonal
•	 Konfliktfelder
•	 Themen
•	 Motive
•	 Storykonzeption

Mit

•	 zahlreichen Beispielen aller 
wichtigen narrativen Gattungen

Zielgruppe

•	 Drehbuchautor*innen
•	 Romanciers
•	 Gamewriter
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Christian Mertens / Bartosz Werner

So bekommen Sie Ihr Drehbuch 
in den Griff.  
Wie Sie die 7 häufigsten Fehler in der 
Dramaturgie erkennen und vermeiden
Praxis Film, 94
2022, 2., komplett überarbeitete Auflage, 
248 S., 37 Abb., Broschur, 185 x 120 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-2057-7	 |	26,00 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-2058-4	 |	22,99 EUR

Drehbuchschreiben aus der Praxis: In dieser 
2. Auflage zeigen die Regisseure und Autoren 
Christian Mertens und Bartosz Werner konkrete 
dramaturgische Tools, mit deren Hilfe die Ent-
wicklung eines Drehbuchs dem gewünschten 
Erzählziel näherkommt. In dieser vollständig 
überarbeiteten Neuauflage werden anhand po-
pulärer Filme und Serien neue Erzählelemente 
wie z.B. »die Kraft der Außenseiter«, »die Sog-
wirkung von Kausalität« und »die Entwicklung 
von Figuren in einem System« vorgestellt und 
für die Praxis anwendbar vermittelt. Die Regie-
sichtweise der beiden Autoren und der Abgleich 
mit modernen Dramaturgietheorien helfen, dass 
aus einem dann stimmigen Drehbuch auch ein 
stimmiger Film werden kann.

http://www.halem-verlag.de/so-bekommen-sie-
ihr-drehbuch-in-den-griff/

Christian Mertens ist Regisseur von 
Dokumentarfilmen, TV- und Kino-

werbung sowie Musikvideos. Er ist 
Dozent für Regie und Dramaturgie an 

der Fachhochschule Kiel und seit 2018 
Leiter des »Drehbuchpreis Schleswig-

Holstein«.

Bartosz Werner ist Filmregisseur, 
Drehbuchautor und Script Consultant. 

Seit 2021 ist er Creative Director bei 
concludis GmbH.

http://www.halem-verlag.de/so-bekommen-sie-ihr-drehbuch-in-den-griff/
http://www.halem-verlag.de/so-bekommen-sie-ihr-drehbuch-in-den-griff/
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»Viel Spaß beim Schreiben, Verwerfen, 
Überdenken, Anpassen, Verzweifeln, Scheitern, 

Dranbleiben und dem guten Gefühl, etwas zu 
schaffen, das in dieser Form nur von Ihnen 

kommen kann.«

Christian Mertens und Bartosz Werner

Stichwörter

•	 Systemdramaturgie
•	 Haupt- und Nebenfiguren
•	 (Anti-)Held*innen
•	 Außenseiter*innen
•	 Szenenanalyse

Mit

•	 zahlreichen Beispielen aus der Praxis
•	 Checklisten
•	 wertvollen Tipps

Zielgruppe

•	 Drehbuchautor*innen,
•	 Film- und Serienschaffende
•	 Regisseur*innen
•	 Produzent*innen
•	 Redakteur*innen
•	 Dramaturg*innen
•	 Script Consultants
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Oliver Schütte

Die Kunst der Drehbuchentwicklung. 
Über die Zukunft des 
Geschichtenerzählens
Praxis Film, 100
2022, 248 S., 11 Abb., Broschur,  
185 x 120 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-1990-8	 |	26,00 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-1984-7	 |	22,99 EUR

Oliver Schütte erklärt prägnant sämtliche Ele-
mente von wirkungsstarken Geschichten. An-
schaulich erläutert er die Dramaturgie anhand 
von Filmklassikern und neuen Beispielen.

Darüber hinaus charakterisiert er, was eine ge-
lungene und konstruktive Ausarbeitung der Vor-
lagen für Filme und Serien ausmacht. Dabei liegt 
ein wichtiger Aspekt auf der kooperativen Zu-
sammenarbeit und wie diese erreicht werden 
kann.

https://www.halem-verlag.de/die-kunst-der-
drehbuchentwicklung/

Oliver Schütte arbeitet seit 1986 
als Autor und seit 1990 auch als 

Dramaturg. Für sein erstes Drehbuch 
Koan erhielt er 1988 den Deutschen 

Drehbuchpreis. 1995 gründete er 
die Weiterbildungsinstitution Master 

School Drehbuch, die er bis Ende 
2008 leitete. Im Jahr 1995 begann 

auch seine umfangreiche Lehrtätigkeit 
im In- und Ausland. 2013 gründete er 

die Filmproduktion tellfilm Deutsch-
land mit Sitz in Berlin. Heute arbeitet 

Oliver Schütte als Spezialist für das 
Geschichtenerzählen, als Dramaturg 
und Dozent an internationalen Film-
hochschulen sowie als Publizist und 

Produzent. Er ist Gründungsmitglied 
der Deutschen Filmakademie.

https://www.halem-verlag.de/die-kunst-der-drehbuchentwicklung/
https://www.halem-verlag.de/die-kunst-der-drehbuchentwicklung/
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»Schon der Vorläufer ›Die Kunst des 
Drehbuchlesens‹ war ein Standardwerk für alle, 

die sich professionell mit dem Schreiben und 
Lesen von Drehbüchern beschäftigen.«

Lisa Blumenberg, 

Produzentin u. a. von Bad Banks und Ich bin dein Mensch

Stichwörter

•	 von der Idee zum Drehbuch
•	 Film- und Serienkonzepte
•	 Figuren und Konflikte
•	 Dramaturgie

Mit

•	 zahlreichen Beispielen aus der Praxis
•	 wertvollen Tipps
•	 Drehbuchszenen

Zielgruppe

•	 Drehbuchautor*innen,
•	 Film- und Serienschaffende
•	 Regisseur*innen
•	 Produzent*innen
•	 Redakteur*innen
•	 Dramaturg*innen
•	 Script Consultants
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Magdalena Kauz / Barbara Weibel

Assoziative Filmsprache. 
Unsagbares in Bild und Ton erzählen
Praxis Film, 97
2021, 296 S., Broschur m. Klappe, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-1988-5	 |	29,50 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-1989-2	 |	25,99 EUR

Wie erzählt man Geschichten, wenn die Bilder 
fehlen? Weil die Themen zum Beispiel abstrakt 
sind (etwa in Wirtschaft und Wissenschaft) oder 
von den unsagbaren Gefühlen der Protago-
nist*innen handeln? 

Die Autorinnen vermitteln in diesem Buch krea-
tive Ideen und praktische Anleitungen für eine 
assoziative Filmsprache in Fiction, Doku, Jour-
nalismus, PR und Werbung. Sie werfen einen fri-
schen, undogmatischen und alltagstauglichen 
Blick auf die zahlreichen Möglichkeiten der Film-
gestaltung und zeigen, wie und warum diese 
Sprache beim Publikum ankommt. 

Ein reichhaltiges Buch, das eine neue Systematik 
von Filmsequenzgestaltung vorstellt und diese 
mit Erkenntnissen aus der Kognitionsforschung 
begründet. Mit 125 farbigen Abbildungen, zahl-
reichen Beispielen, Links und Checklisten.

https://www.halem-verlag.de/assoziative-
filmsprache/

Magdalena Kauz, Jg. 1963, ist 
Trainerin und Beraterin für Video, 

Storytelling und Journalismus sowie 
Videomacherin und Autorin. Nach 

einer Ausbildung zur grafischen Ge-
stalterin und Journalistin arbeitet sie 

als Video-Journalistin. Seit 1998 ist 
sie Trainerin für Video im gesamten 

deutschsprachigen Raum.

Barbara Weibel, Jg. 1957, ist freie 
Trainerin und Beraterin. Sie studierte 
Journalismus und Kommunikation mit 

Schwerpunkt Film und Fernsehen, 
war über 30 Jahre als Regisseurin im 

Schweizer Radio und Fernsehen tätig, 
wo sie u.a. auch unterrichtete und 
neue Formate und Formen mitent-

wickelte. 

https://www.halem-verlag.de/assoziative-filmsprache/
https://www.halem-verlag.de/assoziative-filmsprache/
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»Die anschauliche Aneignung des vielseitig 
aufbereiteten Stoffs bringt eine fast 

therapeutische Befreiung von tradierten 
Zwangsritualen und ausgelaugten Mustern 

medialer Gestaltung.«

Hans Beller

Stichwörter

•	 Filmgestaltung
•	 Storytelling
•	 Bildsequenzen

Mit

•	 125 farbigen Abbildungen
•	 zahlreichen Beispielen
•	 Links
•	 Checklisten

Zielgruppe

•	 Alle, die sich mit Video und Film in 
Theorie und Praxis beschäftigen – in 
Journalismus, Fiktion, Werbung und 
Public Relations
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Peter Benkowitz

Corporate Film. 
Workbook für Filmemacher
Praxis Film, 80
2021, 2., völlig überarbeitete Auflage, 232 S., 
10 Abb., Broschur, 185 x 120 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-1159-9	 |	26,00 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-2011-9	 |	22,99 EUR

Peter Benkowitz bietet mit seinem Workbook 
einen komplexen Leitfaden für die professio-
nelle Planung und Realisierung von Corporate 
Filmen (Unternehmensfilmen). Vom Briefing bis 
zur Endabnahme gibt er anhand praxiserprob-
ter Beispiele einen unverstellten Einblick in die 
Produktion eines Corporate Films. Er bringt al-
le wichtigen Key-Facts für die eigene Arbeit auf 
den Punkt und zeigt, welche Fallstricke es gibt.

Darüber hinaus gibt der Autor wertvolle Hin-
weise für Start-ups und erinnert Profis daran, 
dass Leidenschaft und Teamarbeit sowie gegen-
seitige Wertschätzung zwischen Filmschaffen-
den und KundInnen den Kern des Erfolgs aus-
machen. Unbedingte Praxisnähe und hilfreiche 
Tipps machen diese überarbeitete Neuauflage 
zu einem nützlichen und wertvollen Begleiter für 
Filmschaffende.

https://www.halem-verlag.de/corporate-film/

Peter Benkowitz studierte von 1989 
bis 1995 an der Hochschule der 

Medien in Stuttgart. Seither war er 
als Autor, Regisseur und Producer an 

mehr als 200 Corporate Filmen be-
teiligt, darunter Produktionen für Kun-

den wie Festo, Kärcher, Hugo Boss, 
Mercedes-Benz, Tyrolit, Mydays, das 

Bayerische Landesamt für Umwelt und 
Dekra sowie für Verbände, Vereine 

und Werbeagenturen. 2015 gründete 
er die Corporate Film Academy in 

München.

https://www.halem-verlag.de/corporate-film/
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»Meine Erfahrungen aus über 100 Produktionen 
und einer TV-Serie mit 180 Folgen führe ich in 

diesem Buch zusammen und biete ein Gerüst […] 
bei der Produktion von Corporate Filmen.«

Peter Benkowitz

Stichwörter

•	 Drehplanung
•	 Briefing
•	 Auftragsfilm
•	 CI

Mit

•	 unverblümter Offenheit
•	 unbedingter Praxisnähe
•	 vielen Beispielen

Zielgruppe

•	 Producer
•	 Produktionsleiter*innen
•	 Studierende
•	 Filmschaffende
•	 Anfänger*innen
•	 Profis
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Heidrun Huber

Filmrecht für Dokumentarfilm, Doku-
Drama, Reportage und andere Non-
Fiction-Formate
Praxis Film, 62
2021, ca. 198 S., Broschur, 185 x 120 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-2055-3	 |	32,00 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-2056-0	 |	27,99 EUR

Knapp und verständlich beantwortet Heidrun 
Huber die wichtigsten Fragen, die sich bei einer 
non-fiktionalen Film- oder Fernsehproduktion 
stellen, und veranschaulicht diese durch zahlrei-
che Beispiele aus der Praxis. Schritt für Schritt 
erläutert sie die Rechte am Thema, führt über 
die Persönlichkeitsrechte und die Einblendung 
von Werken Dritter hin zu Rechtsfragen bezüg-
lich Finanzierung und Produktion bis zur Aus-
wertung. Dabei werden neben dem Dokumen-
tarfilm als Einzelstück auch jegliche Formen von 
dokumentarischen und halbdokumentarischen 
Film- und Fernsehformaten wie Magazinsen-
dungen, Reportagen oder auch Shows berück-
sichtigt.

https://www.halem-verlag.de/filmrecht-fuer-
dokumentarfilm-doku-drama-reportage-und-
andere-non-fiction-formate

Heidrun Huber arbeitet als Rechts-
anwältin mit Schwerpunkt Filmrecht in 

München. Sie ist Honorarprofessorin 
an der Hochschule für Fernsehen 

und Film München und Gastdozen-
tin an der Filmakademie Baden-

Württemberg.

https://www.halem-verlag.de/filmrecht-fuer-dokumentarfilm-doku-drama-reportage-und-andere-non-fiction-formate
https://www.halem-verlag.de/filmrecht-fuer-dokumentarfilm-doku-drama-reportage-und-andere-non-fiction-formate
https://www.halem-verlag.de/filmrecht-fuer-dokumentarfilm-doku-drama-reportage-und-andere-non-fiction-formate
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Susanne Bohlmann

Filmszenen für Schauspieler. 
Zum Spielen und Inszenieren
Praxis Film, 67
2021, 2., komplett überarbeitete Auflage, ca. 
280 S., Broschur m. Klappe, 240 x 170 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-2042-3	 |	29,00 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-2043-0	 |	24,99 EUR

Ein Großteil aller SchauspielerInnen verdient 
heute Geld mit Film und Fernsehen. Damit an-
gehende SchauspielerInnen und Filmschaffen-
de trainieren und lernen können, benötigen sie 
praktische Übungsvorlagen. Und sie brauchen 
Bewerbungsmaterial: Das Demoband ist als au-
diovisuelle Visitenkarte für SchauspielerInnen in-
zwischen ein absolutes Muss, um sich auf dem 
hartumkämpften Markt durchzusetzen.

Filmszenen für Schauspieler bietet einen breit 
gefächerten Fundus an lizenzfreien Kurzdrehbü-
chern für das eigene Training, zur Castingvorbe-
reitung oder auch für die Demobandproduktion. 
Es umfasst Dialoge und Monologe verschiede-
ner Genres, zugeschnitten auf Männer und 
Frauen, unterschiedliche Typen, Rollen und Al-
tersstufen. Die Texte können nach Herzenslust 
abgeändert, als Inspiration genutzt, fantasievoll 
umgesetzt oder kreativ gefilmt werden.

Diese 2. Auflage einer Film- und Fernsehszenen-
sammlung für SchauspielerInnen enthält neue, 
moderne Szenen.

https://www.halem-verlag.de/filmszenen-fuer-
schauspieler-und-filmemacher/

Susanne Bohlmann wurde 1978 in Os-
nabrück geboren und gründete 2004 
nach einem erfolgreichen Schauspiel- 

und Journalistikstudium ihre eigene 
Produktionsfirma CONKERTREE 

FILM in Köln. Sie hat seither in über 
300 Fiktion- und Doku-Produktionen 

das Drehbuch, die Regie und den 
Schnitt übernommen. Bis 2014 war 
sie ebenfalls als Schauspielerin und 

Schauspieltrainerin aktiv, bis sie sich 
dann vollends ihrer Leidenschaft, dem 
Dokumentarfilm, verschrieb. Susanne 

Bohlmann arbeitet freiberuflich als 
Autorin, Regisseurin und Editorin.

https://www.halem-verlag.de/filmszenen-fuer-schauspieler-und-filmemacher/
https://www.halem-verlag.de/filmszenen-fuer-schauspieler-und-filmemacher/
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Jesper Petzke arbeitet als freier Autor 
und Regisseur. Er unterrichtet an der 

Hochschule für Fernsehen und Film 
München und war als Regieassistent 

für die Drehplanung zahlreicher 
Fernsehfilm- und Kinoproduktionen 

verantwortlich.

Jesper Petzke

Drehplanung
Praxis Film, 88
2019, 2., überarbeitete Auflage, 386 S.,  
25 Abb., Broschur, 185 x 120 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-0781-3	 |	29,99 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-0779-0	 |	23,99 EUR

Die überarbeitete und aktualisierte Neuaufla-
ge der »Drehplanung« bringt die Organisation 
der Arbeitsabläufe und Entscheidungsprozes-
se bei der Produktion von Spielfilmen und Se-
rien auf den Punkt. Das Spektrum dieses prak-
tischen Leitfadens reicht dabei von der Planung 
bis zu ihrer Umsetzung. Drehplanung ist wie 
Herzchirurgie – und Jesper Petzke zeigt, wie die 
Operation gelingt.

Die Neuauflage wurde an aktuelle Entwicklun-
gen in der Filmbranche angepasst und legt einen 
zusätzlichen Schwerpunkt auf das neuerdings so 
beliebte Serienformat mit seinen vielfältigen 
Eigenheiten. Vorangestellt ist ein Vorwort des 
Regisseurs und vielfachen Grimme-Preisträgers 
Dominik Graf. In einem ergänzenden Interview-
teil geben zwei Filmschaffende einen kurzweili-
gen Einblick in ihre praktische Arbeit mit dem 
Drehplan. Das Buch ist damit Pflichtlektüre für 
angehende Produzenten und Regisseure sowie 
für Produktionsleiter, Regieassistenten und Auf-
nahmeleiter.

https://www.halem-verlag.de/drehplanung/

https://www.halem-verlag.de/drehplanung/
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Nick Dong-Sik ist ein deutsch-
koreanischer Schauspieler. Er hat 

in zahlreichen internationalen und 
nationalen Kino- und Fernsehpro-

duktionen mitgewirkt. In seiner lang-
jährigen Tätigkeit als Schauspielcoach 

entwickelte er seine eigene Technik 
»Körpersprache als Schlüssel zum 

Erfolg« und bildet junge Schauspiel-
talente aus.

Nick Dong-Sik

Camera Acting. 
Das Schauspiel-Training
Praxis Film, 92
2019, 2. Auflage, 380 S., 43 Abb., 3 Tab.,  
240 x 170 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-0982-4	 |	34,99 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-0979-4	 |	27,99 EUR

Wie zeigt man authentische Emotionen, Ge-
danken und Bewegungen in verschiedenen 
Einstellungsgrößen? Wie bewahrt man kreati-
ve Spielfreude, aber ebenso Erdung und Still-
ness, während man sich am Filmset auf so vieles 
gleichzeitig konzentrieren muss? Nick Dong-Sik 
verfolgt das Ziel, optimale Kamerapräsenz mit 
künstlerischem Ausdruck zu verbinden und legt 
den Fokus dabei auf den Körper.

Dieses Buch führt Schauspieler durch Theorie 
und Praxis – vom Drehbuch bis zum Drehtag. Es 
richtet sich an jeden, der sich für Filmschauspiel 
interessiert bzw. in diesem Bereich professio-
nell arbeiten möchte: vom Schauspielschüler bis 
zum Berufsschauspieler, vom Theaterschauspie-
ler, der zum Film wechseln möchte, bis hin zum 
engagierten Hobbyschauspieler. Aber auch Re-
gisseure und Regiestudenten können von die-
sem Buch profitieren, weil sie darin eine Menge 
guter Werkzeuge für die Schauspielführung am 
Set finden werden. 

https://www.halem-verlag.de/camera-acting/

https://www.halem-verlag.de/camera-acting/
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Egbert van Wyngaarden

Digitale Formatentwicklung. 
Nutzerorientierte Medien für die 
vernetzte Welt
Praxis Film, 95
2018, 400 S., 130 Abb., 7 Tab., 240 x 170 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-1118-6	 |	34,00 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-1951-9	 |	28,99 EUR

Dieses praxisorientierte Handbuch über digita-
les Erzählen präsentiert eine Methode für die 
Entwicklung innovativer Medien. Ein besonde-
rer Fokus liegt dabei auf der Verbindung von 
Kreativität und Technologie sowie auf Design 
Thinking, agilen Methoden und der Arbeit in in-
terdisziplinären Teams.

Digitale Formatentwicklung behandelt das er-
zählerische Potenzial von Augmented Reality, 
Virtual Reality, künstlicher Intelligenz, maschi-
nellem Lernen und dem Internet der Dinge, 
stets unter dem Gesichtspunkt marktorientier-
ter Wertschöpfung. Egbert van Wyngaarden 
richtet sich an alle Erzähler und Medienschaffen-
de, die die vielfältigen Chancen und Möglichkei-
ten der digitalen Welt nutzen wollen, um ihr Pu-
blikum zu erreichen und zu begeistern.

»Ein Alleinstellungsmerkmal dieses Buches ist, 
dass erstmalig – ausgehend vom Human-cen-
tered Design – ein konsequent nutzerorientier-
ter Ansatz für die Stoff- und Formatentwicklung 
gewählt wird. Der Autor stellt für die bisher 
meist getrennt betrachteten Mediensparten – 
Film, Fernsehen, Journalismus, Marketing und 
Werbung – gleichsam branchenübergreifend 
einheitliche Ansätze und Methoden zur Bewäl-
tigung der Herausforderung durch die Digitali-
sierung vor.« (Thomas Schäfer)

Egbert van Wyngaarden studierte 
Jura, Philosophie und Medienmanage-

ment und arbeitete als Autor und 
Produzent in den Bereichen Film, 

Fernsehen und Online Entertainment. 
Er ist u.a. Professor für Drehbuch und 

Kreatives Schreiben an der 
Hochschule Macromedia in München 

und Trainer an der ARD.ZDF 
Medienakademie. In Zusammenarbeit 

mit verschiedenen Rundfunkanstalten, 
Verlagshäusern und Markenunterneh-
men veranstaltet er Workshops, Labs 

und Hackathons zum Thema 
Medieninnovation und digitale 

Transformation.

http://www.halem-verlag.de/digitale-
formatentwicklung/

http://www.halem-verlag.de/digitale-formatentwicklung/
http://www.halem-verlag.de/digitale-formatentwicklung/
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Heiko Raschke
Szenische Auflösung. 
Inszenieren für die Kamera
Praxis Film, 73
2018, 2., überarbeitete Auflage, 256 S.,  
68 Abb., 8 Tab., 240 x 170 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-1103-2	 |	29,50 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-1949-6	 |	25,99 EUR

Wolfgang Lanzenberger / Michael Müller
Unternehmensfilme drehen. 
Business Movies im digitalen 
Zeitalter
Praxis Film, 74
2017, 3., völlig überarbeitete Auflage, 
416 S., 200 Abb., 240 x 170 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-0905-3	 |	34,00 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-0904-6	 |	28,99 EUR

Achim Dunker
Filmton-Aufnahme. 
Kompakte Infos für Fotografen  
und Filmemacher
Praxis Film, 96
2017, 160 S., 105 x 143 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-1172-8	 |	17,99 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-1170-4	 |	14,99 EUR

Thomas Schadt
Das Gefühl des Augenblicks. 
Zur Dramaturgie des 
Dokumentarfilms
Praxis Film, 60
2017, 4., überarbeitete Auflage, 360 S., 
240 x 170 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-0970-1	 |	34,99 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-0968-8	 |	27,99 EUR

Andrea Figl
Webdoku. 
Geschichte, Technik, Dramaturgie
Praxis Film, 90
2015, 256 S., 185 x 120 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-0869-8	 |	24,99 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-0867-4	 |	19,99 EUR

Henning Fuchs
Der Film- und Medienkomponist  
als Unternehmer
Praxis Film, 87
2015, 202 S., 185 x 120 mm, dt.
ISBN (Print)	978-3-7445-0759-2	 |	24,99 EUR
ISBN (PDF)	 978-3-7445-0758-5	 |	19,99 EUR

Weitere Titel aus der Reihe Praxis Film
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ElkE Grittmann / 
FElix koltErmann (Hrsg.)

Fotojournalismus im Umbruch. 
Hybrid, multimedial, prekär

2022, 456 S., 32 Abb., 9 Tab.,  
Broschur, 213 x 142 mm, dt.
iSBn (Print) 978-3-86962-559-1
iSBn (PDF) 978-3-86962-560-7

alla G. BESPalova /  
HorSt PöttkEr (HrSG.)

Mediensysteme in Deutschland 
und Russland. Handbuch

Journalismus International, 9
2022, 364 S., 17 Abb., 50 Tab.,  
Broschur, 213 x 142 mm, dt./russ.
iSBn (Print) 978-3-86962-263-7
iSBn (PDF) 978-3-86962-264-4

Ulla aUtEnriEtH /  
CornElia BrantnEr (Hrsg.)

It’s All About Video. 
Visuelle Kommunikation im Bann 
bewegter Bilder

2022, 324 S., 60 Abb., 7 Tab.,  
Broschur, 213 x 142 mm, dt.
iSBn (Print) 978-3-86962-603-1
iSBn (PDF) 978-3-86962-604-8

EliSaBEtH GüntHEr

Topic Modeling. 
Algorithmische Themenkonzepte 
in Gegenstand und Methodik der 
Kommunikationswissenschaft

2022, 384 S., 27 Abb., 8 Tab.,  
Broschur, 213 x 142 mm, dt.
iSBn (Print) 978-3-86962-575-1
iSBn (PDF) 978-3-86962-569-0

H. U. rECk / S. ZiElinSki (Hrsg.) 
in Zusammenarbeit mit k. BUtZ

Künste und Apparate. 
Berichte aus einem Labor  
(1995-2005)

edition KHM, 6
2022, 364 S., über 70 Abb.,  
Broschur, 240 x 170 mm, dt.
iSBn (Print) 978-3-86962-527-0
iSBn (PDF) 978-3-86962-528-7

Online-Journale und -Lexika
http://journalistik.journal
http://www.journalistikon.de
http://blexkom.halem-verlag.de
http://www.rkm-journal.de

Boisseréestr. 9-11
50674 Köln
+49-221-92 58 29 0
info@halem-verlag.de
http://www.halem-verlag.de

Unsere Neuerscheinungen finden Sie auch als  
E-Books auf http://www.halem-verlag.de. Bestel-
lungen ab EUR 20,00 versandkostenfrei innerhalb 
Deutschlands. 

Der Herbert von Halem Verlag steht für Qualität 
im wis senschaftlichen Publizieren. Wir haben Ihr 
Interesse geweckt? Dann schreiben Sie uns unter: 
info@halem-verlag.de
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nataliE BErnEr

Die Konstruktion der Mutter in 
Politik, Wirtschaft, Medien und 
Alltag 
Eine kommunikationswissenschaftliche 

Diskursanalyse am Beispiel Mutterschaft

2022, 356 S., 63 Abb., Broschur, 
213 x 142 mm, dt.
iSBn (Print) 978-3-86962-633-8
iSBn (PDF) 978-3-86962-634-5

Jana ZünDEl

Fernsehserien im 
medienkulturellen Wandel

2022, 380 S., 66 Abb., 1 Tab.,  
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iSBn (PDF) 978-3-86962-629-1
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Wie wir den öffentlichen Diskurs 
widerstandsfähiger machen
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