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Uwe Krüger

Meinungsmacht. 
Der Einfluss von Eliten auf Leitmedien und  
Alpha- Journalisten – eine kritische Netzwerkanalyse

Reihe des Instituts für Praktische Journalismus- und Kommunikationsforschung (IPJ), 9

2013, 378 S., 30 Abb., 17 Tab., Broschur, 213 x 142 mm, dt.

eUr(D) 29,50 / eUr(A) 30,20 / sFr. 49,80 

ISBN 978-3-86962-070-1

Über dieses Buch: Journalisten brauchen die Nähe zu den 
Mächtigen, um informiert zu sein. Sie begleiten Politiker auf 
ihren Auslandsreisen, nehmen an Hintergrundrunden im Kanz-
leramt teil und sind zu Gast auf der Geburtstagsfeier des Deut-
sche-Bank-Chefs. Das ist gut für die Informationsbeschaffung. 
Aber verlieren die Journalisten dann nicht die Distanz? Wird die 
Unabhängigkeit und damit die Kritikfähigkeit des Journalismus 
durch den Kontakt mit den Eliten aus Politik und Wirtschaft 
nicht stark beeinträchtigt? Und umgekehrt: Ab wann beeinflusst 
die Meinung der Eliten die Auswahl der Nachrichten und die 
Stoßrichtung der Kommentare?

In Meinungsmacht. Der Einfluss von Eliten auf Leitmedien und 
Alpha-Journalisten beschreibt Uwe Krüger mittels einer aufwän-
digen Netzwerkanalyse die Verflechtungen zwischen Journalis-
mus, Politik und Wirtschaft. Mithilfe einer Frame-Analyse zeigt 
er zudem Auffälligkeiten, Leerstellen und Tabus in der Bericht-
erstattung auf.

Über den Autor: Uwe Krüger, geb. 1978, ist wissenschaftlicher 
Mitarbeiter am Institut für Kommunikations- und Medienwis-
senschaft der Universität Leipzig. Er promovierte am Institut 
für Praktische Journalismus- und Kommunikationsforschung 
in Leipzig (IPJ) und betreute mehrere Jahre lang als Redakteur 
das Journalismus-Fachmagazin Message. Aktuelle Arbeitsschwer-
punkte: Journalistische Recherche, Journalismus und Social Me-
dia, Journalismus und Psychologie.
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