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Audiovisuelle Emotionen.
Emotionsdarstellung und Emotionsvermittlung durch
audiovisuelle Medienangebote
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Uber dieses Buch: Kino, Fernsehen und andere audiovisuelle Me -
dienangebote I6sen bei den Konsumenten die unterschiedlichsten
Emotionen aus und pragen so die Emotionskultur moderner Ge -
sellschaften gleich doppelt: Zum einen sind sie das dominierende
Mittel der Darstellung von Emotionen, zum anderen beein ussen
sie das emotionale Erleben ihrer Zuschauer nachhaltig.

Zwischen den beiden Forschungsrichtungen, die sich am in-
tensivsten mit diesem Thema befasst haben- der geistes- und
der sozialwissenschaftlichen Forschung — hat bisher noch kaum
ein Dialog stattgefunden. Dieser Sammelband macht es sich zur
Aufgabe, zentrale Positionen und Vertreter beider Richtungen
vorzustellen und einen interdisziplinaren und internationalen
Austausch Uber audiovisuelle Emotionen anzuregen.

Autorinnen und Autoren aus verschiedenen Disziplinen — von
den Film- und Medienwissenschaften tber die Philosophie bis zu
Medienpsychologie und empirischer Rezeptionsforschung — be-
schaftigen sich mit vier Ubergreifenden Themenschwerpunkten:
mit den biologischen Grundlagen audiovisueller Emotionen,
mit ihrer Kultur und Geschichte, mit ihrer rezeptionspsycholo -

() 32,75/ sFr. 53,40

gischen Modellierung und mit den asthetischen und narrativen

Verfahren ihrer Darstellung, Auslésung und Lenkung. Diese
Themen werden anhand zahlreicher Beispiele aus dem Film-
und Fernsehbereich anschaulich erlautert.

Beitrager dieses Bandes sind: Anne Bartsch, Frank Bdésch,
Christine N. Brinckmann, Jens Eder, Kathrin Fahlenbrach, Bar-
bara Flueckiger, Werner Friih, Torben Grodal, Knut Hickethier,
Patrick Hogan, Hermann Kappelho, Roland Mangold, Mary

Beth Oliver, Lalita Pandit, Carl Plantinga, Frank Schwab, Cle
mens Schwender, Murray Smith, Monika Suckfll, Dagmar C.
Unz, Reinhold Vieho, Patrick Vonderau, Christiane Voss und
Carsten Wiinsch.

Weitere Informationen:
http://www.halem-verlag.de/?p=1787
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